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MARKETINGAKTIVITÄTEN 
bis Ende Oktober 21 

1) E-Marketing (bis Ende Juni, Update Ende des Jahres)

2) PR

3) Deutschland Marketing

4) Internationale Märkte

5) MICE

6) Innenmarketing

7) Image: Wirtschaftstag im Rahmen der 

Nachhaltigkeitswoche
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1) E – Marketing (bis Ende Juni / Update 

Endes des Jahres

Inhalt:

Ganzjährige Aktionen und Kampagnen 

• Google Analytics

• Google Ads

• Facebook/ Instagram

• E-Mail Marketing
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1) E-Marketing

Google Analytics – tourismus.regensburg.de

• Ganzjährig werden Suchmaschinenanzeigen und Displayanzeigen geschaltet
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1) E-Marketing

Google Analytics – mice-in-regensburg.de

• Ganzjährig werden Suchmaschinenanzeigen und Displayanzeigen geschaltet
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1) E-Marketing

Google Analytics – regensburg-nachhaltig.de

• Ganzjährig werden Suchmaschinenanzeigen und Displayanzeigen geschaltet



www.regensburg-tourismus.gmbh

1) E-Marketing

Google Analytics

tourismuskonzept-regensburg.de
• Ganzjährig werden Suchmaschinenanzeigen und Displayanzeigen geschaltet
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1) E-Marketing

Google Analytics – Unternehmensseite RTG

• Ganzjährig werden Suchmaschinenanzeigen und Displayanzeigen geschaltet
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1) E-Marketing

Google AdWords

• Ganzjährig werden Suchmaschinenanzeigen und Displayanzeigen geschaltet

Januar – Juli 2021

Klicks: 5.777

Impressions: 1.744.924
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1) E-Marketing

Google AdWords

• Ganzjährig werden Suchmaschinenanzeigen und Displayanzeigen geschaltet

Januar – Februar 2021 &

November – Dezember 2021

Klicks: 6.113+218

Impressions: 748.965+26624
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1) E-Marketing

Google AdWords

• Ganzjährig werden Suchmaschinenanzeigen und Displayanzeigen geschaltet

Mai – November 2021

Klicks: 9.788

Impressions: 334.930
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1) E-Marketing

Google AdWords

• Ganzjährig werden Suchmaschinenanzeigen und Displayanzeigen geschaltet

Mai – November 2021

Klicks: 3.553

Impressions: 209.971
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1) E-Marketing

Google AdWords

• Ganzjährig werden Suchmaschinenanzeigen und Displayanzeigen geschaltet

Mai – November 2021

Klicks: 1.977

Impressions: 177.896
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1) E-Marketing

Google AdWords

• Ganzjährig werden Suchmaschinenanzeigen und Displayanzeigen geschaltet

Mai – November / Dezember 2021

Klicks: 1.175

Impressions: 104.385
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1) E-Marketing

Google AdWords

• Ganzjährig werden Suchmaschinenanzeigen und Displayanzeigen geschaltet

Mai – Juli 2021 &

Mai – Novemeber 2021

Klicks: 1.907

Impressions: 201.442
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1) E-Marketing

Google AdWords

• Ganzjährig werden Suchmaschinenanzeigen und Displayanzeigen geschaltet

Januar – Mai 2021

Klicks: 374

Impressions: 62.024
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1) E-Marketing

Google AdWords

• Ganzjährig werden Suchmaschinenanzeigen und Displayanzeigen geschaltet

Jan – Juni 2021

Klicks: 31.245

Impressions: 3,45 Mio
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1) E-Marketing

#EndlichRegensburg: Facebook/Instagram

Social Media Ads und Influencer Reise 

https://goodmorningworld.de/regensburg-
sehenswuerdigkeiten/

Bloggerreise „Good
Morning World“ mit 
dem Motto 
#EndlichRegensburg

https://goodmorningworld.de/regensburg-sehenswuerdigkeiten/
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1) E-Marketing

#EndlichRegensburg: Website

Landingpage Launch 18. Mai 2021

Seitenaufrufe seit 
Start: 1.300



www.regensburg-tourismus.gmbh

1) E-Marketing

Facebook/Instagram

#1 Kampagne: Vorfreude Auf Regensburg (DE)

• Laufzeit 26. Jan – 15. Feb 2021

• Verlosung 10 x Vorfreude auf Regensburg Box

• Reichweite: 30.652 Konten

• Interaktionen: 2.370
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1) E-Marketing

Facebook/Instagram

#2 Kampagne: Stadtspaziergang (DE +EN)

• Laufzeit: 22. Feb – 1. März

• Reichweite: Ø 300 Personen pro Story

• Abschlussrate der Story: 91,42 % 

• Community entscheidet den Weg selbst



www.regensburg-tourismus.gmbh

1) E-Marketing

Facebook/Instagram

#3 Kampagne: Regensburg – Ich Liebe Dich (DE +EN)

• 02. Mai 2021 – Ende Juli 2021

• Touristische Leistungsträger:innen erzählen davon, warum sie Regensburg lieben

• Stand Juni 2021: 17 Leistungsträger:innen wurden gepostet (DE / EN)

Reichweite: 43.600 

Artikel Rundschau, 5. Mai 2021
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1) E-Marketing

Facebook/Instagram

#4 Kampagne: Das neue Regensburg Magazin

• Mai 2021 (Gewinnspiel)

• Reichweite: 30.826

• Impressionen: 34.664
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1) E-Marketing

Facebook/Instagram

#5 Kampagne: Endlich Regensburg

• Juli 2021 (1. bis 13. Juli) 

• Budget: 650 €

• Reichweite: 2.553

• Impressionen: 2.597
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1) E-Marketing

Facebook/Instagram

#6 Kampagne: QUIZ

• ganzjährige Kampagne

• erfreut sich großer Beliebtheit
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1) E-Marketing

Facebook/Instagram

#8 Kampagne: 

Handwerkspaziergang

• Kampagnenstart: Oktober 

• Begleitende Beiträge zur Broschüre Handwerkspaziergang

• Regensburger Handwerksbetriebe werden wöchentlich 
vorgestellt
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1) E-Marketing

Facebook/Instagram

#9 Kampagne: Adventsgewinnspiel

• Dezember 2021 (Adventssonntage) 

• Verlosung von Regensburg Souvenirs



www.regensburg-tourismus.gmbh

1) E-Marketing

Facebook
Regelmäßige Posts / Stories auf Facebook
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1) E-Marketing

Instagram

• Regelmäßige Postings und 

Stories sowie Teilen von UGC 

(User generated Content)
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1) E-Marketing

Newsletter B2C 

• Beispiel September

• 1693 Empfänger

• 828 Öffnungen

• Öffnungsrate von 38,43%
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1) E-Marketing

Newsletter B2C 
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2) PR

• umfangreiche Online-Marketing Kampagne mit Channel 

Platzierungen für Q4 2021 und Q1 2022

• PR-Maßnahmen zur Landesausstellung (Anzeigen, Advertorials, 

Newsletter, Pressemeldungen)

• Presse- und Bloggerreisen zu verschiedenen Themen 

(Landesausstellung, Barrierefreiheit, Social-Media-Marketing) 

• Kooperation mit touristischen Partnern (Landkreis Regensburg, 

Tourismusverband Ostbayern, Bayern Tourismus GmbH)
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2) PR – Anzeigen/Advertorials/Newsletter 

(Auswahl)

• Freizeit heute #Endlich Regensburg (Juli)

• Erlebnis Donau (jedes Quartal)

• Rollstuhl Kurier (August)

• Handwerkspaziergang (Bewerbung ab August, erschienen im September (digital) Okotber (Print))

• Anderswo (Magazin mit Fokus auf Nachhaltigkeit) (September)

• Kulturnewsletter Bayern Tourismus GmbH (Oktober)

• Bayerische Landesausstellung (regelmäßig seit Dezember 2020)

• Weihnachtskampagne Bayern Tourismus GmbH (November) 

• Beileger FOCUS und Bunte (November/Dezember)  
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2) PR – Anzeigen/Advertorials/Newsletter 

(Auswahl)
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2) PR – Presse- und Bloggerreisen 

(Auswahl)

• Bloggerreise „Good Morning World“ zusammen mit Landkreis (Mitte Juni)

• Pressereise Beatrix Gerstberger (Juli)

• DRV Tagung Säule E (Anfang September)
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2) PR – Channel Marketing

• deutschlandweite 

zielgruppenspezifische Ausspielung 

auf reichweitenstarken Seiten wie 

BILD.de und welt.de 

• über 633.000 Ad Impressions

• über 2.800 Klicks auf Tourismusseite
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2) PR – regelmäßige Aktionen

• TVO Pressedienst

• UNESCO Newsletter 

• Pressemeldungen (zweiter UNESCO-Titel, DRV-Tagung etc.)

• RTG Newsletter (B2B und B2C)
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2) PR

• Beispiele Pressemeldung und UNESCO Newsletter 
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1) und 2) Ausblick 2022 

E-Marketing und PR

• Channel Marketing-Kampagnen zur Stärkung Q1

• Social Media / Google AdWords Kampagnen

• neues Newsletter-Template / regelmäßige Erscheinung

• Relaunch Website marinaforum.de

• Relaunch Website tourismus.regensburg.de
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3) Deutschland Marketing Leisure

2019:

Marktanteil Inland gesamt: 77,3% an Übernachtungen

davon ca.  Leisure 39% an Gesamtübernachtungen

durchschnittliche Aufenthaltsdauer gesamt: 1,7 Nächte
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3) Deutschland Marketing 

Roadshows

22. – 26.06.2021 Roadshow in Franken (speziell für Wochenendtrips und Kurzurlaube)

• Schweinfurt, Coburg, Bayreuth, Kulmbach

• Ergänzt wurde diese Aktion durch Streuung von ca. 15.000 Citycards in Würzburg, Bamberg und 

Bayreuth sowie Facebook und Instagram-Aktionen 

09. – 13.08. Roadshow in NRW (nach Bayern Hauptquellgebiet für Regensburg) 

• Bonn, Dortmund, Düsseldorf, Essen

• Ergänzt wird diese Marketingaktion durch Streuung von ca. 130.000 Citycards und Belegung von 

zahlreichen City-Lights sowie Facebook und Instagram-Aktionen



www.regensburg-tourismus.gmbh

3) Deutschland Marketing: Roadshows

• Roadshow Franken in Coburg

Begleitung der Roadshow
auf Social Media
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3) Weitere Marketingaktivitäten 

Deutschland

• Regensburg-Magazin über Alpentouristik Schäfer in Einkaufszentren Bamberg und Mainz

• ITB-Now 2021: Komplettes Marketingteam im Einsatz; Schwerpunkt: Gruppenreiseveranstalter 

kontaktieren

• Magazin „Agilis“: Redaktionelle Reportage mit „Götterdämmerung“

• Magazin Tourismusverband Kelheim: Ganzseitiges Advertorial

• Magazin „Erlebnis Donau“: Doppelseitige Anzeige und redaktioneller Input (4 x jährlich)

• Magazine Radfahren: 4-seitige Anzeige zusammen mit dem Landkreis Regensburg

• Magazin Elektrorad: Doppelseitige Anzeige zusammen mit dem Landkreis Regensburg 

• Sonderbeilage UNESCO Welterbestätten Rhein Main Media 

• Aktion Jahn Regensburg: Werbung auf den Gästetickets der auswärtigen Fans
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Marketingaktivitäten Deutschland

• im August: Alpentouristik Schäfer: Prospektauflage in Innenstädten in Wiesbaden, Koblenz, Worms, 

Kulmbach und Freiburg

• 07./08.09. DRV-Tagung in Regensburg

• im September: Alpentouristik Schäfer: Prospektauslagen (Einkaufscenter)  in Kassel, Viernheim, 

Neunkirchen

• Jahn Regensburg, Branchenbuch gedruckt und im Netz

• Jahn Regensburg, Gästeticketmarketing #Endlich Regensburg

• Via Urlaubsservice: Katalogversand (Magazin) an 500 ausgewählte Adressen zum Thema 

Städteurlaub

• Via Urlaubsservice: Roadshow in NRW: Anfang September, Verteilung von 500 Prospekten

• Spieltagspräsentation Jahn Regensburg am 02.10. mit neuen Popcorntüten
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Marketingaktivitäten Deutschland

• Prospektauflagen (Winterjournal) über Alpentouristik Schäfer bei den Messen in Erfurt (28. – 31.10.) 

und Leipzig 17. – 21.11.

• Tag der Tourismuswirtschaft in Regensburg (Handlungsfeld 2, Tourismuskonzept) am 29.09.

• Auflage Winterjournal und Vertrieb über gezielte Marketingaktionen sowie die Tourist Information bei 

Prospektanforderungen und zum Download, Auflage 5.000 Exemplare

• 18.10. Marketingplanung 2022

• Erschienen: Regensburg Magazin 2022

• 07.11 Ganzseitiges Advertorial in der HNA (über Ostbayerische Städte) zum Thema Weihnachtliches 

Regensburg

• 07.12. Workshop „Onlinebuchbarkeit“, HF 2, Tourismuskonzept

• In Arbeit: 16 Highlights in Regensburg die Sie gesehen haben müssen

• In Arbeit: Ausflugsführer Regensburg
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3) Marketingaktivitäten Deutschland

• Beispiele Advertorial mit Landkreis
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Weitere Marketingaktionen in Deutschland

• In Arbeit: Broschüre „Auf einen Blick“ in 8 Sprachversionen

• 11. – 14.10. UNESCO-Marketing-Sitzung in Goslar

• Via Urlaubsservice: Prospektauflagen Winterjournal bei den Messen Bremen (05. – 07.11.) und 

Bielefeld (26. – 28.11.)

• 25.11. Sitzung Ostbayerische Städte – Marketingplanung 2022
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Zahlen, Daten Fakten

• Roadshow Franken: 20 % mehr Nutzer, 21 % mehr neue Nutzer, 19 % mehr Sitzungen auf unserer 

Website

• Roadshow NRW: 25 % mehr Prospektabsatz als 2019

• Prospektanforderungen ziehen an: April 99, Mai 373, Juni 458

• Für Juli 82 Stadtführungen (Gruppenführungen) angemeldet (Stand 06.07.21)

• Ganzjährig bisher 498 Gruppenführungsbuchungen angemeldet (Stand 06.07.21)
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4) Internationale Märkte
2019:

Marktanteil Ausland gesamt: 22,7% an Übernachtungen

durchschnittliche Aufenthaltsdauer gesamt: 1,8 Nächte
Inhalt:

• GTM (marktübergreifend)

• Österreich: DB/ÖBB-Kamagne, PR-, Trade-, Customer-Newsletter, Roadshow (20. – 23.09.)

• Niederlande: Vakantiekompas-Beileger im Lesezirkelt und Website-Verlängerung 

(Präsenzveranstaltungen wenn möglich), DZT-Recovery-Kampagne, by.TM-Magazin Niederlande; in 

Arbeit: „Auf einen Blick“ in Niederländisch

• Italien: DZT-Newsletter (Trade mit Banner, Presse und Customer mit Social Media-Verlängerung)

• Tschechien: DZT-Content-Kampagne, DZT-Influencerkampagne mit Microsite und Werbung in den 

nach Deutschland verkehrenden Bussen und Zügen

• USA: Webinare Avanti-Webinar via HHoG (im Feb), DZT Trade-Beileger an 65.000 Kontakte (im Nov), 

HHoG, Bavarian Connection, Newsletter (im Nov), ASTA-B2B guide German.Local.Culture, DZT-

Newsletter Weihnachten

Workshops digital: ETOA North American Marketplace (im März), by.TM North American Workshop 

(im März), German Market Place Online-Variante (im Okt), USTOA conference

(im Dezember) 

• China: via HHoG

2019: Top Märkte: A, USA, NL, IT, UK
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4) Internationale Märkte 

GTM
Kooperationspartner Deutsche Zentrale für Tourismus (DZT)

Der GTM Germany Travel Mart ist der größte jährliche Incoming-Workshop für 

das Reiseland Deutschland. Aufgrund der Covid-19 Pandemie findet dieser 2021 

als virtueller Marktplatz statt.

Möglichkeit, in kürzester Zeit mit hoher Effizienz die Produktpalette internationalen Key-Accounts zu präsentieren.

Die Buyer sind von den Marktexperten der DZT-Außenstellen nach marktspezifischen Qualitätskriterien ausgewählte Top-

Key-Accounts.

Video der DZT zum GTM: https://www.youtube.com/watch?v=woisLCFRHwE

27. – 29. April 2021: Kontakt zu 47 Reiseveranstaltern – Nachbereitung im Juli

https://www.youtube.com/watch?v=woisLCFRHwE
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4) Internationale Märkte 

Fact Sheets fremdsprachig

Jan / Feb: Update des Fact Sheets in den Sprachfassungen

deutsch

englisch

spanisch

französisch

italienisch

tschechisch

niederländisch

chinesisch

japanisch
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4) Internationale Märkte 

Markt Österreich

2019:

Marktanteil Österreich: 12,7% an ausländischen Übernachtungen

durchschnittliche Aufenthaltsdauer Österreich: 1,5 Nächte

stärkster Auslandsmarkt

Inhalt:

• DB / ÖBB-Kampagne

• Österreich Roadshow
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4) Internationale Märkte 

DB / ÖBB-Kampagne
Kooperationspartner: DZT Fokus: B2C



www.regensburg-tourismus.gmbh

4) Internationale Märkte 

DB / ÖBB Kampagne – im Einzelnen: 

1) Micro-Influencerkampagne

Content:

• Videoproduktion • Social Media Posts • Instagram Stories

Content-Tausch unterjährig möglich.

Kanäle:

Content Hub: www.traeumweiter.at / ÖBB: Facebook | Instagram |Youtube / DZT: Facebook | Instagram 

|Youtube / Influencer (Instagram) / Earned und Paid Media

geplante Reichweite lt. DZT:

#Träumweiter0049: > 2Mio. Video Views / > 10Mio. Bruttokontakte

Micro-Influencerkampagne

Die Microsite www.germany.travel/sparschiene dient als Content Hub zur Ansprache einer Zielgruppe 30+ 

mit mittlerer bis höheren Schulbildung, gehobenes bis hohes HHN Einkommen, Paare und Familien.

http://www.traeumweiter.at/
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4) Internationale Märkte 

DB / ÖBB Kampagne – im Einzelnen: 

2) ÖBB-Landingpage am POS

Die Landingpage www.oebb.at/deutschland dient als zusätzlicher Content Hub direkt am POS. Fokus auf 

bahnaffine Zielgruppe.

- 4 x jährlich Contenttausch für Partner

- Organischer Traffic (ca. 15.000 Unique Visitor Per Month UVPM)

Content pro Partner:

• Kurzer Einführungstext zur Destination

• 3 Eventhighlights Ihrer Destination per Bild, Überschrift und Verlinkung

• Bildergalerie bis zu 10 Fotos

• Verlinkung auf Partner Website

• Logoeinbindung

Content-Tausch Anfang Oktober erfolgt, Inhalte: weihnachtliches Regensburg, Kunstspaziergang, Tempo 

Tempo, Führungen, Schiffe, etc., Bilder Wintermotive

Weiterer Content-Tausch wurde aufgrund des Lockdowns nicht mehr umgesetzt.

geplante Reichweite lt. DZT:

www.oebb.at/deutschland: 180.000 Besucher
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4) Internationale Märkte 

DB / ÖBB Kampagne – im Einzelnen: 

3) reichweitenstarke Banner-Kampagne

Fokus auf Zielgruppe 30+, Familien

- Microsite auf germany.travel als zentraler Content Hub

- Bewerbung mit reichweitenstarker Bannerkampagne

geplante Reichweite lt. DZT:

Onlinekampagne: >10 Mio. Impressions / >20.000 Besucher auf

www.germany.travel/sparschiene

Content-Tausch Anfang Oktober erfolgt 

Inhalte: weihnachtliches Regensburg, Kunstspaziergang, Tempo Tempo, Führungen, Schiffe, etc., Bilder 

Wintermotive

Weiterer Content-Tausch wurde aufgrund des Lockdowns nicht mehr umgesetzt.

http://www.germany.travel/sparschiene
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4) Internationale Märkte 

DB / ÖBB Kampagne – im Einzelnen: 

4) Außenwerbung mit Bahnbezug

Fokus auf Zielgruppe 30+, Familien

- City Light Plakate in Wien, Linz und Innsbruck (für jeden Partner

individuelles Layout) – korreliert mit Deutschland-Kampagne

- Großflächen an Bahnhöfen

- Dauer : 14 Tage bis 1 Monat (je nach Medium)

geplante Reichweite lt. DZT:

OOH: > 45 Mio. Bruttokontakter
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4) Internationale Märkte 

Österreich Roadshow im September
Kooperationspartner: DZT Fokus: B2B
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4) Internationale Märkte 

Markt USA
2019:

Marktanteil USA: 9 % an ausländischen Übernachtungen

durchschnittliche Aufenthaltsdauer USA: 2,5 Nächte

zweitstärkster Auslandsmarkt

nur übernachtende Gäste werden gewertet, keine Kreuzfahrtgäste
Inhalt:

Feb: Avanti-Webinar via HHoG

März: ETOA North American Marketplace, by.TM North American Workshop

Juni: Start der HHoG-Incomer-Kaffeeklatsch-Reihe

Oktober: German Marketplace B2B-Workshop digital, DZT-Newsletter Weihnachten

November: DZT-B2B-Newsletter, DZT-Trade Beileger

Dezember: USTOA conference

Aktionen USA Historic Highlights of Germany (HHoG)

Aktionen USA Bavarian Connection (BC)

Seit 20. Juni können US-Amerikaner mit 3G-Nachweis aus den USA einreisen.
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4) Internationale Märkte

USA Webinare

ohne extra Kosten 

21. Februar 21: Avanti Webinar

In Zusammenhang mit der 2020 begonnenen Kooperation

Avanti passt als Tour Operator hervorragend für die HHoG-Städte: 

Individualreisende, Kleingruppen, 

3-4*-Bereich, off the beaten-track, themed

arbeitet ausschließlich über TA´s und insbesondere Consortia
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4) Internationale Märkte 

USA Workshops

04. März 2021: Digital ETOA North American Marketplace

16 Termine – Nachbereitung

25. März 2021: Digitaler by.TM North American Workshop

17 Termine - Nachbereitung

6. – 7. Oktober 2021: DZT Digitaler German Marketplace

11 Termine – Nachbereitung

07. – 10. Dezember 2021: USTOA conference

In Präsenz, San Diego

12 Termine - Nachbereitung
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4) Internationale Märkte 

USA PR/Kommunikation
Sept: Input Asta Travel Guide for Travel Advisor

Sept: Input DZT German.Local.Culture Kampagne

Okt: Input DZT-Trade Beileger, erscheint im Nov 

(65.000 Kontakte)

Nov: DZT-Newsletter Thema Weihnachten
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4) Internationale Märkte

USA

20. Oktober 2021: Teilnahme US Advisory Board in Stuttgart
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4) Internationale Märkte

USA: Historic Highlights of Germany 

(HHoG)

Zeitraum: ganzjährig Fokus: B2B

• HHoG-Website und Social Media Kanäle

• Sonstiges inkl. Mitgliedsbeiträge

• diverse Newsletter Trade, PR

• North American Marketplace digital

• GTM West /Flagship

• USTOA
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4) Internationale Märkte

USA: Historic Highlights of Germany 

(HHoG)

HHoG-Incomer-Kaffeeklatsch

22. Juni 2021: AGE

Juni: Input Miller Touristik
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4) Internationale Märkte 

USA Historic Highlights of Germany (HHoG)
DZT-Kooperastionsprojekt USA: Fokus: PR, B2C

GNTO Media Tour konnte nicht durchgeführt werden.
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4) Internationale Märkte 

USA: Bavarian Connection
Teilnahme und Aktivitäten  Diana Gonzalez:
Bavarian Connection-Fact Sheet

Beispielrouten für Follow-ups.

Webinar: 

13. April: DZT B2B-Webinar mit München Airport

22. April: DZT digitale Pressekonferenz

17. Juni: Avanti

19. August: Europe Express Virtual Hour

Workshops:

27. – 29. Januar: IMM, virtuelles Presseevent

4. März: ETOA North American Workshop

27. – 29. April: GTM

11. Mai: USTOA May Marketplace

9. – 11. Nov: Signature Travel Network Conference

14. – 17. Nov NTA Exchange Cleveland

7. – 10. Dezember: USTOA conference

Kooperationen:

Avanti: Microsite auf dem Avanti-Portal launched

(Gift card, ad, e-blast, PR)

NEU: NTA. Darstellung von Routen auf Portal

(article, e-blast), Signature (e-blast)

25.03.: Organisation des

by.TM North American Marketplace



www.regensburg-tourismus.gmbh

4) Internationale Märkte 

Mitgliedschaft USTOA
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4) Internationale Märkte 

Markt China

2019:

Marktanteil China: 2,9% an ausländischen Übernachtungen

durchschnittliche Aufenthaltsdauer China: 2,3 Nächte

größter, aufstrebender Weltmarkt

Inhalt:

Aktionen HHoG China
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4) Internationale Märkte 

Historic Highlights of Germany (HHoG)

Zeitraum: ganzjährig Fokus: B2B

• HHoG-Website, Weibo und Wechat

• Mitarbeiter Oliver Sedlinger im Markt

• CEM by ETOA

• Studienreisen

• Sonstiges inkl. Mitgliedsbeiträge
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4) Internationale Märkte 

Historic Highlights of Germany (HHoG)
DZT-Kooperationspaket China Fokus: PR, B2C
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4) Internationale Märkte 

weitere internationale Märkte / Europa:

2019:

Marktanteil Niederlande: 7,1% an ausländischen Übernachtungen

durchschnittliche Aufenthaltsdauer Niederlande: 1,4 Nächte

Marktanteil Italien: 6,3% an ausländischen Übernachtungen

durchschnittliche Aufenthaltsdauer Italien: 1,6 Nächte

Marktanteil Tschechische Republik: 4,6% an ausländischen 

Übernachtungen

durchschnittliche Aufenthaltsdauer Tschechische Republik: 1,7 

Nächte

TOP TEN Ausland: A, USA, NL, IT, UK
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4) Internationale Märkte 

Niederlande:

Contentlieferung / Ausspielung mit Restart bzw. teilweise ganzjährig:

• Vakantiekompas-Beileger im Lesezirkel (30.000 Empfänger) und Website-Verlängerung (80.000 

Besucher/Jahr), Präsenzveranstaltungen, wenn möglich

• DZT-Recovery-Kampagne

• by.TM-Magazin Niederlande (bisher 133.000 Empfänger)

Top-Thema: Landesausstellung
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4) Internationale Märkte 

Italien:

Contentlieferung:

• B2C-Newsletter im August mit German.Local.Culture-Thema und Facebook-Carousel-Ad im Juni/Juli

• PR-Newsletter im Juni

• B2B-Newsletter im Juni und Banner im Juli

Top-Thema: Landesausstellung

B2C: Facebook-Ad PR-Newsletter B2B-Newsletter und Banner
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4) Internationale Märkte 

Tschechische Republik:
• DZT-Contentkampagne: German.Local.Flair, German.Local.Taste, German.Local.Green, 

German.Local.Crafts ab Juni, B2C-Newsletter im Juni

Top-Thema: Landesausstellung
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Auswertung fremdsprachiges 

internationales Marketing
2 Incomer Kontakte, Inputlieferung

1 Webinar mit Avanti

19 Bestellungen Infomaterial Niederlande via Vakantiekompas

88 Online- Workshop-Kontakte mit Travel Agents und Tour Operators (inkl. GTM) – langfristig zu 

sehen ( weitere 3 mit Österreich)

12 persönliche Kontakte bei USTOA

Italien und Niederlande hat noch keine Auswertungen geliefert.
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Auswertung fremdsprachiges 

internationales Marketing
Tschechien: 

Content-Kooperation:

Facebook: 1.728 erreichte Personen Influencer-Kampagne:
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5) MICE
2019:

Marktanteil MICE gesamt: ca. 19% an Übernachtungen
Klassische Geschäftsreisen, ebenfalls ca. 19% an Übernachtungen (nicht beeinflussbar) 

Fokus MICE: B2B

Themen:

1) Nachhaltigkeit

2) sichere Events in Regensburg

3) dezentrale, hybride Events inkl. Corona-konforme Rahmenprogramme

4) neue Märkte, z.B. Verbände, Deutschland, Europa, Weltweit

Inhalt:

• Fortführung PR- und Social Media-Kampagne (auch HF 4)

• digitale GCB-Kampagne (Virtual Venue, Video-Interview mit Social Media-Verlängerung, Social

Media-Take Over)

• digitale Sales Calls Belgien (GCB)

• Veranstaltungen präsenz und digital: 15.07. MICE-Lounge MUC, 22.07. MPE MUC, 22. – 23.07. ICJ 

MICE Advantage jetzt digital, 25.08. MICE Summit Berlin via by.TM Berlin, Verbände-Infotag digitale 

Variante im Sept/Okt, Herbst: MICE-Branchentreff Starnberg, 14.10. Locations München, 30.11. –

02.12. ibtm
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5) MICE 

Fortführung PR- und Social Media 

Kampagne

In 2021 bis Ende Juli ca. 29 Einzelaktionen in 14 Medien, Reichweite ca. 220.000 Kontakte

In Kooperation mit HF 4, abgeschlossen Ende Juli

mice-in-regensburg.de:

Jan – Ende Juni 5.337 Seitenaufrufe, 

85% neue Besucher
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5) MICE

Digitale GCB-Kampagne

12. April 21: Video-Interview im marinforum
https://www.youtube.com/watch?v=ax5hAyXKhAc&t=6s

Juni: Newsletter

Contenlieferung Social Media-Take Over Twitter, Take Over am 15. Juli
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LinkedIn / XING-Acount seit März 

Regensburg Tourismus GmbH (für MICE) 

Stand 31.12. 21, LinkedIn und XING erst seit März 2021:

LinkedIn: 149 Follower

XING: 89 Follower
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5) MICE

Digitale Sales Calls Belgien (GCB)

6. – 12. Mai 21:

10 Sales Calls, organisiert vom GCB, hauptsächlich Verbände, gemeinsam mit dem GCB, Düsseldorf 

und Hamburg
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5) MICE

Virtual Conference Venue (GCB)
von Juni – September

Meeting Room: Messestand:

Vermarktung via GCB: 

pcma, Northstar US, Northstar UK, tw, VDVO; destinalion alliance, imex: Convene-Magazin, tw-emag, 21 

Newsletter, red. Berichte, Banner, Websites, 12x Mailing, Social Media 

4x GCB-Vortragstage zu Digitalisierung und Nachhaltigkeit im Juni / weitere Partnerveranstaltungen
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5) MICE

Verbändeinfo“tag“

September – Oktober: virtueller Messestand

26. Oktober 21: digitale Präsentation
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5) MICE

Präsentationen

• 15.07. MICE-Networking Lounge MUC, ca. 40 Kontakte

• 22.07. MPE MUC, 22. – 23.07., ca. 10 Kontakte

• 25.08. MICE Summit Berlin via by.TM Berlin, ca. 7 Kontakte

• 14.10. Locations München, ca. 10 Kontakte

• 30.11. – 02.12. ibtm world Barcelona, ca. 20 Kontakte



www.regensburg-tourismus.gmbh

5) MICE

Mitgliedschaften MICE
Das German Convention Bureau (GCB) ist die offizielle MICE-Organisation Deutschland. Frau Thiele im 

Verwaltungsrat. 

Fördernde Mitglieder sind DZT, DB und Lufthansa. Aufsichtsratsvorsitzende Frau Hedorfer, 

Geschäftsführerin DZT. 

Geschäftsstelle in Frankfurt.

Interessensvertretung, Networking, Studien und Statistiken zum MICE-Markt (oft in Zusammenarbeit mit 

dem EVVC), Akademieangebot, Marketingbeteiligungen möglich.

Der Europäische Verband der VeranstaltungsCentren e.V. (EVVC) ist der größte Verband der 

(deutschsprachigen) Locationbetreiber.

Geschäftsstelle in Frankfurt.

Interessensvertretung, Networking, Studien und Statistiken zum MICE-Markt (oft in Zusammenarbeit mit 

dem GCB), Akademieangebot, Marketingbeteiligungen möglich.

11.3.: digitales EVVC-AG I+II-Treffen mit Wahl der AG-Leitung

14.4.: digitale EVVC-Mitgliederversammlung mit Wahl des Vorstandes

17.6.: GCB Mitgliederversammlung – Wiederwahl Frau Thiele in den Verwaltungsrat

20. – 22.9: EVVC-Managementfachtagung
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6) Innenmarketing

Berücksichtigung von / Kontakt zu wichtigen Interessensgruppen 

vor Ort

Inhalt:

• Interessensgruppe Partner und Freunde der RTG: jährliches, Marketingfrühstücke

• Interessensgruppe MICE-Kooperationspartner: MICE Afterwork-Stammtisch, Info-Email (2xjährlich)

• Interessensgruppe Bürgerinnen und Bürger: Lange Nacht der TI

• Interessensgruppe Anwohner Marina Quartier: Marina Quartier Fest, Info-Email

• Interessensgruppe direkte Kunden der RTG: Kundenevent

• Interessensgruppe Botschafter: Botschafter-Wahl, Botschafter-Jahrestreffen, Botschafter-Strategie-

Workshop
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6) Innenmarketing

Interessensgruppe MICE-

Kooperationspartner

6. April 21: digitale Wiederholung Technikworkshop

Info-Email mit Ein- und Ausblick im August

11.Oktober 21: MICE-Afterworkstammtisch

Info-Email mit Ein- und Ausblick im Dezember
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6) Innenmarketing

Interessensgruppe Bürgerinnen und 

Bürger

Lange Nacht der TI

- bearbeitet durch Tourist Information tourismus@regensburg.de -

mailto:tourismus@regensburg.de
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6) Innenmarketing

Interessensgruppe direkte Kunden der 

RTG

jährliches Kundenevent

- bearbeitet durch Veranstaltungsmanagement marinaforum@regensburg.de

mailto:marinaforum@regensburg.de
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6) Innenmarketing

Interessensgruppe marinaforum-Anwohner

Marina Quartier Fest

Info-Email

- bearbeitet durch Veranstaltungsmanagement marinaforum@regensburg.de -

mailto:marinaforum@regensburg.de
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6) Innenmarketing

Interessensgruppe Partner und Freunde 

der RTG

Partnerevent

- bearbeitet durch Veranstaltungsmanagement / Reiseabwicklung reisen@regensburg.de –

Marketingfrühstück:

14.7. hat stattgefunden, Podiumsdiskussion Restart

13.10. hat stattgefunden, Marc Wallert, Vortrag „Stark durch Krisen“

mailto:marinaforum@regensburg.de
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6) Innenmarketing

Interessensgruppe Botschafter
Die Botschafter haben die Aufgabe durch ihre besondere Funktion für Regensburg als Wirtschafts- und 

Veranstaltungsstandort nach außen zu bewerben. Die Jury und die Botschafter sind zunächst auf 5 Jahre 

gewählt.

April: Botschafter-Wahl: Die neue Botschafter werden beim Marketingfrühstück am 14. April 2021 

bekannt gegeben. Aktuell Update der Botschafter-Website www.botschafter-regensburg.de

13. Juli: Botschafter-Jahrestreffen mit Besuch der Bayerischen Landesausstellung „Götterdämmerung 

II – die letzten Monarchen“

17. November: Botschafter-Strategieworkshop

http://www.botschafter-regensburg.de/
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8) Image Nachhaltigkeit

Wirtschaftstag im Rahmen der 

Nachhaltigkeitswoche der Stadt 

Regensburg

am 2. Juni im marinaforum Regensburg

Organisation und Bewerbung im MICE-Bereich

210 Personen im Live-Stream, 13 Präsenzteilnehmer (kurfristige Öffnung am Freitag vorab), weitere 

Zahlen z.B. Interesse an der Aufzeichnung folgen

https://mice-in-regensburg.de/nachhaltigkeit/stream-wirtschaftstag.html

https://mice-in-regensburg.de/nachhaltigkeit/stream-wirtschaftstag.html
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8) Image Nachhaltigkeit

Regensburger Zukunftsdialog 

am 9. November im Degginger

Kooperationsprojekt mit Stadt Regensburg

Beginn einer Gesprächsreihe mit Prof. Barfuß zu Zukunftsthemen

Anmeldung via Eventbrite

erste Veranstaltung mit OHA!

Beginn 19.00 Uhr, 3Gplus-Veranstaltung
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Tourismuskonzept

siehe Präsentationen Beirat
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Struktur in Deutschland
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Mitgliedschaften

im Überblick
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UNSERE

STANDORTE

Regensburg Tourismus GmbH

Prinz-Ludwig-Straße 9

93055 Regensburg

rtg@regensburg.de

KONTAKT

+ Beratung von 

Touristen und 

Einheimischen

+ Verkauf von Karten 

für Veranstaltungen, 

Stadtführungstickets 

und Souvenirs 

(TI Rathausplatz)

Veranstaltungsmanagement

+ Catering und Technik

+ Geschäftsführung

+ Marketing

+ Finanzen Controlling

+ Reiseabwicklung: Arrangements &

Rahmenprogramme

+ VM: Vertrieb & Arrangements / 

Rahmenprogramme


