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MARKETINGAKTIVITATEN

Sonderthema: Restart-Kampagne
1) E-Marketing

2) PR

3) Deutschland Marketing

4) Internationale Markte

5) MICE

6) Innenmarketing

Stand: 4. Quartal 2022

www.regensburg-tourismus.gmbh
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Vergleich Ubernachtungen Jan - Oktober 2019 und 2022

Steigerung

Oktober zu

2019 2022 Oktober September August Juli Juni Mai April September
Gesamt 961.493 948.265 98,62% 97,71% 95,13% 91,66% 86,85% 80,96% 71,50% 0,91%
Inland 737.668 761.614 103,25% 103,17% 100,78% 97,24% 93,09% 87,36% 77,33% 0,08%
Ausland 223.825 186.651 83,39% 80,21% 77,22% 72,83% 65,02% 58,52% 51,44% 3,18%
Osterreich 26.688 25.771 96,56% 96,06% 95,54% 90,94% 84,16% 78,75% 71,87% 0,50%
USA 19.953 13.294 66,63% 60,99% 54,84% 52,78% 51,47% 42,57% 31,94% 5,64%
Niederlande 17.256 18.878 109,40% 107,39% 105,97% 100,12% 85,25% 80,89% 73,26% 2,01%
Italien 14.179 9.103 64,20% 61,73% 61,86% 55,46% 51,43% 46,91% 39,39% 2,47%
Tschechien 9.380 8.558 91,24% 82,18% 78,28% 73,77% 63,94% 59,09% 56,18% 9,06%

Durchschn.

Aufenthaltsdaue

r 1,8 1,8 gleich
Top 5 Ausland U A, NL, USA, CH, UK Top 6-10 sonst Asien, It, Tsch, F, P

sonst. Asien noch einen Platz nach vorne geriickt

www.regensburg-tourismus.gmbh
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UNESCO-

Ay Cross-Media-Restart-Kampagne ,REGENSBURG ‘R LEBEN*
WELTE R BE A) Verteﬂung des Regensburg-Magazins:
STA DT MIT Messe Saarbriicken 04. — 06.03. (Uber Alpentouristik Schafer)

- Messe Narnberg 09. — 13.03. (Prospektauflage bei TVO)

- Messe Narmberg 09. — 13.03. (Prospektauflage bei Ingludio Hotel)
- Messe Bamberg 11. — 13.03. (uber Alpentouristik Schafer)

- Kantinentour Hessen 21. —24.03. (Uber Via Touristik)

B) PR-Kampagnen:

- Welt am Sonntag ab 06.03., sonntags, 4 Wochen Laufzeit, Online-Prasenz auf welt.de
und Pressemeldung

- Sonderversffentlichung in der Kultur-Beilage 05./06.03.2022 (Auflage: 323.815)

- Pressemeldungen zum Resiart — Themenbereiche: Kultur, Stadt-Land, Nachhaltigkeit,
Veranstaltungen, Sehenswirdigkeiten, Kulinarik, etc., ca. 600.000 Kontakte

- Newsletter-Beitrage im TN-Deutschland, TVO, UNESCO-Welterbe, etc.

- Snonsored Post Bay TM

C) Online-Kampagnen
- InApps (z.B. BUNTE.de, CandyCrush, FOCUS, immoscout24, etc) und digitale Ads
Gber Strger: 400.000 — 600.000 Impressions. (Laufzeit 4 Wochen)
- Google Ads zu unterschiedlichen Keywords (Laufzeit 4-8 Wochen)
- Social Media Beitrage und Werbeanzeigen (Facebook & Instagram)
- Konzeption, Durchfohrung & Veréffentlichung von Podcast ab 06.03. (Teil von HEG)

D) Ganzjahreskampagne mit lJaufenden Aktionen zu REGENSBURG 'R’ LEBEN

Auszug aus dem Marketingplan 2022 der Regensburg Tourismus GmbH; weitere Infos unier: [EosnsRNcE-Eouiamus.2uhh

www.regensburg-tourismus.gmbh
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1) E — Marketing

Inhalt:

Ganzjahrige Aktionen und Kampagnen

« Google Analytics

« Cross-Channel-Marketing / Google Ads
« Podcast

« Facebook/ Instagram

« E-Mail Marketing

www.regensburg-tourismus.gmbh



regensburg z
=% tourismus &

1) E-Marketing
Google Analytics — alle Websiten

« Gangzjahrig werden Suchmaschinenanzeigen und Displayanzeigen geschaltet

« Seitenaufrufe GESAMT: 1.Quartal - 4.Quartal 2022: 705.440

www.regensburg-tourismus.gmbh
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1) E-Marketing
Google Analytics — tourismus.regensburg.de

e 01. Januar bis 31. Dezember 2022

® Nutzer

30.000

20.000 /\

01.02.2022 - 28.02.2022 === - ——
% utzer 9,954 P
Februar 2022 Marz 2022 April 2022 Mai 2022 Juni 2022 Juli 2022 August 2022 September 2022 Okiober 2022 Movember 2022 Deze...
-
B New Visitor M Returning Visitor
Anzahl der Sitzungen pro

Nutzer Neue Nutzer Sitzungen Nutzer Seitenaufrufe
162.613 162.908 219.520 1,35 673.124
. — - — - —— - —
Seiten/Sitzung Durchschnittl. Sitzungsdauer | Absprungrate
3,07 00:02:11 49,01 %

www.regensburg-tourismus.gmbh
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1) E-Marketing
Google Analytics — mice-in-regensburg.de

e 01. Januar bis 31. Dezember 2022

® MNutzer

1.000

500

Februar 2022 Marz 2022 April 2022 Mai 2022 Juni 2022 Juli 2022 August 2022 September 2022 Oktober 2022 Movember 2022 Deze...
M New Visitor M Returning Visitor
Anzahl der Sitzungen pro

Mutzer MNeue Nutzer Sitzungen Mutzer Seitenaufrufe
3.224 3.212 4.897 1,52 9.267
Seiten/Sitzung Durchschnittl. Sitzungsdauer | Absprungrate
1,89 00:01:19 42,07 %

— A

www.regensburg-tourismus.gmbh
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1) E-Marketing
Google Analytics —regensburg-nachhaltig.de

e 01. Januar bis 31. Dezember 2022

® Nutzer

1.500

1.000

500

Februar 2022 Marz 2022 April 2022 Mai 2022 Juni 2022 Juli 2022 August 2022 September 2022 Okicber 2022 Movember 2022 Deze...
>
B New Visitor B Returning Visitor
Anzahl der Sitzungen pro

Nutzer Neue Nutzer Sitzungen Nutzer Seitenaufrufe
3.264 3.255 4.588 1,41 10.784
Seiten/Sitzung Durchschnittl. Sitzungsdauer | Absprungrate
2,35 00:01:17 40,02 %

————— | e~ TN~

www.regensburg-tourismus.gmbh
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1) E-Marketing
Google Analytics —
tourismuskonzept-regensburg.de

 01. Januar bis 31. Dezember 2022

® Nutzer

1.000

500

> - — ! e —
Februar 2022 Marz 2022 April 2022 Mai 2022 Juni 2022 Juli 2022 August 2022 September 2022 Oktober 2022 Movember 2022 Deze...
M New Visitor M Returning Visitor
Anzahl der Sitzungen pro

Nutzer Neue Nutzer Sitzungen MNutzer Seitenaufrufe
1.482 1.475 1.943 1,31 3.744

AN AN AN T A

Seiten/Sitzung Durchschnittl. Sitzungsdauer | Absprungrate

1,93 00:00:42 37,57 %
— "~ N TN~

www.regensburg-tourismus.gmbh
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1) E-Marketing
Google Analytics — Unternehmensseite RTG

 01. Januar bis 31. Dezember 2022

® Mutzer

1.000

500

— ]
Februar 2022 Marz 2022 April 2022 Mai 2022 Juni 2022 Juli 2022 August 2022 September 2022 Okiober 2022 Movember 2022 Deze...
-
M New Visitor W Returning Visitor
Anzahl der Sitzungen pro

Nutzer Meue Nutzer Sitzungen Nutzer Seitenaufrufe
3.041 3.024 4.296 1,41 8.521
Seiten/Sitzung Durchschnittl. Sitzungsdauer | Absprungrate
1,98 00:01:22 38,38 %

www.regensburg-tourismus.gmbh
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1) E-Marketing
www.regensburg-nachhaltig.de - Update

« Marz 2022: Konzepterstellung fir die Umsetzung einer neuen Karte und damit
Update der Website (in Kooperation mit Michael Grein, Koordinator fur
kommunale Entwicklungspolitik)

* Juni 2022: Workshop im Rahmen der NaWo zur Ideensammlung fir weitere
nachhaltige POls

* November 2022: Vorstellung des neuen Konzepts / Updates im Degginger bei
einem nachhaltigen fairen Fruhsttick und Podiumsdiskussion

« 30. November 2022: Update geht online zur Urkundenlbergabe 10 Jahre
Fairtrade-Stadt / offizielle Vorstellung Update

+ Dezember 2022: Kaffeetasting / Nikolaus-Aktion / SDG-Glucksrad, um digitale :
Karte zu bewerben Jiregensburg-nachnaitig.de,

« Dezember 2022: regionale Bewerbung an Bushaltestellen

» Ausblick: weitere Aktionen zur Partnerbetriebe-Akquise und Bekanntmachung
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1) E-Marketing

Google AdWords

Ganzjahrig werden Suchmaschinenanzeigen und Displayanzeigen geschaltet

I-EBEN Kampagne (inkl. MICE)

August 2022

BE INNOVATIVE Klicks: 9343
BE CREATIVE, o~ |mpressions: 2.152.018
BE UNIQUE! —

WELTERBE

www.regensburg-tourismus.gmbh
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1) E-Marketing

Google AdWords

Ganzjahrig werden Suchmaschinenanzeigen und Displayanzeigen geschaltet

"_fjj;:x‘”' Ve

4’
LEBEN 1? Kampagne (inkl. MICE)

August 2022

BE INNOVATIVE Klicks: 9343
BE CREATIVE, ., Impressions: 2.152.018
BE UNIQUE! —

WELTERBE

www.regensburg-tourismus.gmbh
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1) E-Marketing
Plattformtbergreifend: Stroer

UNESCO
WELTERBESTADT
MIT

Jetzt entdecken!

ickrat
3,18%

Gebuchte Einblendungen Ausgelieferte Einblendungen @ Einblendungen/Tag
417.000 417.257 14.388

Marz / April 2022
Klickrate: 3,18 % o I
Klicks: 13.271 S —
Impressions: 417.257
Top3-App-Genre:
Utilities (z.B. Kalender),
Wetter-Apps und Spiele

www.regensburg-tourismus.gmbh
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1) E-Marketing

Google AdWords

Ganzjahrig werden Suchmaschinenanzeigen und Displayanzeigen geschaltet

DIE GANZE STADT
IST IHRE BUHNE! MICE-Kampagne

TAGEN IM Marz / April 2022

Klicks: 4.591
UNESCO-WELTERBE Impressions: 692.847

www.mice-in-regeshurg.de

www.regensburg-tourismus.gmbh
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1) E-Marketing

Google AdWords

* Gangzjahrig werden Suchmaschinenanzeigen und Displayanzeigen geschaltet

UNESCO-
WELTERBE-
STADT MIT

RESTART KAMPAGNE
| REGENSBURG RAEES REGENSBURG‘R‘LEBEN

Marz / April 2022

Klicks: 8.300
Impressions: 854.276

UNESCO-WELTERBESTADT
MIT

REGENSBURG R'LEBEN

www.regenshurg.de/tourismus

www.regensburg-tourismus.gmbh
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1) E-Marketing
Podcast

2 MAL IM
MONAT |
ll  SONNTAGS UM

e 2.408 Downloads und Streams gy 7 ' 10 UHR

Seit Veroffentlichung:

- —

REGENSBURG

—— ——
1

R'LEBEN
PODCAST

www.regensburg-tourismus.gmbh
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1) E-Marketing
Plattformubergreifend: Podcast

Kampagne Weihnachtscircus 2022: Podcast

73 Downloads und Streams

Facebook und Instagram: Dezember 2022

Reichweite 7.196

REGENSBURG R LEBEN

FOLGE 13: DER REGENSBURGER WEIHNACHTSCIRCUS

www.regensburg-tourismus.gmbh
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1) E-Marketing
Plattformubergreifend: Podcast

Kampagne Genesis 2022: Podcast

e 627 Downloads und Streams

* Facebook und Instagram: November 2022

 Reichweite 56.304

 REGENSBURG R'LEBEN | /

FOLGE1: GENESIS.REGENSBURG

“Y ,/’
\)

www.regensburg-tourismus.gmbh
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1) E-Marketing
Plattformubergreifend: Podcast

Kampagne Frihjahr 2022: Podcast

447 Downloads und Streams

290 Horer und 181 Abonnenten 2 MAL IM
MONAT J
l SONNTAGS UM

Facebook und Instagram: Marz 2022

Reichweite 22.848

REGENSBURG R LEBEN
PODCAST

www.regensburg-tourismus.gmbh
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1) E-Marketing
Facebook/Instagram

Kampagne:
Silvester Post

Regensburg - Unesco Welterbe @
Deze m be r 202 2 c Gepostet von Veronika Bauer @ . 31. Dezember 2022 um 12:00 . &

Wir méchten uns von Herzen fir ein tolles Jahr 2022 bei Euch bedanken! @@
Bei allen Regensburgerinnen und Regensburgern, allen Gasten unserer UNESCO-Welterbestadt,

[ Laufzelt 2 Tage allen Kinstlerinnen und Kinstlern, die uns mit tollen Veranstaltungen das Jahr verstit haben und

natdrlich allen, die ein so lebendiges Jahr in Regensburg méglich gemacht haben.
Heute verabschieden wir uns von einem Jahr, das uns vieles gelehrt, aber auch viel Freude bereitet
hat.

® Zlelgruppe D, Alter 18-60 Wir freuen uns auf ein tolles Jahr... Mehr anzeigen

* Interessen: Feiertag, Weihnachtsurlaub, Kultur, Silvester,
Freizeit oder Familie

* Reichweite: 17.136
* Impressionen 21.493

* Link-Klicks 106

www.regensburg-tourismus.gmbh
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Regensburg - Unesco Welterbe @ e
. Gepostet von Veronika Bauer @ - 25. Dezember 2022 um 1900 -Q
1) E - M ar k et I n g Wir hoffen Ihr hattet einen wunderschdnen entspannten 1. Weihnachtsfeiertag. Jetzt beginnt die
Zeit, in der man vor lauter Schiafen Essen und Trinken vergisst welcher Tag und welches Datum
Uberhaupt ist!

Ihr wollt die n3chste Woche noch etwas in Regensburg unternehmen? Veranstaltungen wie
GENESIS Regensburg, der Regensburger Weihnachtscircus, die Traumfabrik etc. sind fir die ganze

Familiz stwas.

GenieBt die letzten Tage in 2022!%5... Mehr anzeigen

Kampagne:
1. Weihnachtsfeiertag Post

Dezember 2022
» Laufzeit 4 Tage
» Zielgruppe: D, Alter 18-60

* Interessen: Feiertag, Weihnachtsurlaub, Kultur, Silvester,
Freizeit oder Familie

 Reichweite: 6.232
* Impressionen 7.883

* Link-Klicks 139

www.regensburg-tourismus.gmbh
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1) E-Marketing
Facebook/Instagram

burg - Unesco [
Gapostet von Veronika Bauer @ - 23. Dezember 2022 Lm 19:00 - @

» In 2 Wochen zieht Regensburg die Schlittschuhe an! »

n Vom 12. Januar bis 12. M3rz 2023 verwandelt sich der Neupfarrplatz in gine Xunsteisbahn unter
al I l p ag I l e [ freiem Himmel

Ihr fragt Euch wie mitten in der Innenstadt ine Eisfiiche gefrieren soll? Da es sich um eine

Kunsteisbahn handelt, muss kein Eis geklhlt werden. Somit kdnnt |hr auch bei wirmeren

.
Temperaturen umweltschonend eislaufen.
I S au e n al I l e u p ar r p a Z O S Vom Freien Lauf, Discolauf, EisstockschieBen bis zu einem kieinem Gastronomieangebot ist fir

jede u... Mehr anzeigen

Dezember 2022
» Laufzeit 5 Tage
» Zielgruppe: D, Alter 18-60

* Interessen: Feiertag, Weihnachtsurlaub, Kultur, Silvester,
Freizeit oder Familie

* Reichweite: 13.596
* Impressionen 19.282

* Link-Klicks 326

www.regensburg-tourismus.gmbh
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1) E-Marketing SO, s

.\4 TMACHEN UND GEWI N?\EN.

3u das ist Michael Arnold beim Backen passiert!
M e eine Uberraschungsgeschenkbox & Pralinen von

Facebook/Instagram

Kampagne:
Adventskalender Posts 01.12.-24.12.

Dezember 2022 Re<Jr_1;‘b:>”g=u écoW! erbe ©

"Ich habe beim

Vanillekipferl

Wi mit unserer Auszubi Christianz Lehner.
. die un Weihnachten nicht fehlen darf. backen Zucker und
. Z|e|gruppe: Regen Sburg (+2 5km)’ Alter 20-6( seiuseren evimspel conne i siese vioche sine Uoerraschungseschenibo & 2 Karen fr i

die Traumfabrik (Vorstellung am 30.12.22 um 13 Uhr in Regensburg) gewinnen
W_. Mehr anzeigen

Salz vertauscht..."

* Interessen: Weihnachtsurlaub, Kultur, Freizeit g = T :
oder UNESCO ) e i Q) L s

g‘/ f Michael Arnold [
<. Technik & Aufbeu

- Reichweite (Gesamt): 52.040 . S=pmm—— S ‘Zw

. immer noch jedes
* Impressionen (Gesamt): 47.462 lahe das

« Beitragsinteraktionen (Gesamt): 3.056 Christd die

Bescherung ein."

!'

— M
= Christiana Lehner n
Azubi Veranstaltungskauffrau

www.regensburg-tourismus.gmbh
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1) E-Marketing S ——

© Offentlich

Facebook/Instagram

Kampagne:
GENESIS Regensburg Video

Oktober 2022

Werbeanzeige

* Laufzeit 11.11.22 - 05.01.23
« Zielgruppe: D, Alter 35-65+

» Interessen: Urlaub, Expedia, Reisen und Freizeit, Kulturgeschichte, § ‘
Freizeit, Geschichte, airbnb, UNESCO, Kulturerbe, Tourismus,
Hotel, TripAdvisor, Hotels.com, Reisen, trivago oder Booking.com

* Reichweite: 362.385 | Impressionen: 625.143

Social Media Post

Ab heute konnt lhr die multimediale Licht - und Videoinstallation GENESIS
Regensburg im Innenraum der Kirche St. Ulrich am Dom anschauen! Weitere

* Reichweite: 5.757 | Impressionen 4.762 | Interaktionen: 266 Wk Mahe sezeigen

www.regensburg-tourismus.gmbh
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1) E-Marketing
Facebook/Instagram

Kampagne:
Video Regensburg R Leben

Juli 2022
» Laufzeit 7 Tage
« Zielgruppe: D, Alter 18-65+

* Interessen: Reisen, Freizeit, Kultur, Kulturgeschichte, Kulturerbe,
UNESCO, Freizeit, Okotourismus

* BE CREATIVE,
/7" BEUNIQUE!

 Reichweite: 26.944

* Impressionen 49.221 NETERSE

* Link-Klicks 40

* 645 neue Follower konnten generiert werden

www.regensburg-tourismus.gmbh
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1) E-Marketing
Facebook/Instagram

egensburg - Unesco Welterbe @

Reg
Kampagne:
[ “" « Lange Nacht der Tourist Information

den 03. Juli geht es um alle Regensburgerinnen, Mit diesem Fest wollen wir uns bei
:innen fur ihre Gastfreundschaft danken! Wir laden die Regensburgerinnen zu

.
h I allen
L an e N aC t d e r O u r I S t I I I f O Kurzfihi Rathaus und Themenfiihrungen ein und auch fiir Unterhaltung wird gesorgt:
Bands, Gewinnspiele, Kinderschminken und Kasperltheater. Selbstverstandlich ist auch fir das

, Gew
leibliche Wohl gesorgt.

1 _3 J u I i 2022 Im Fokus steht dieses Jahr die Vorstellung der ... Mehr anzeigen

.’~=,:-. “ : = -

» Laufzeit 3 Tage
» Zielgruppe: Regenburg, Alter 25-55

* Interessen: Reisen, Freizeit, Kultur, Kulturgeschichte, Kulturerbe, &
UNESCO, Freizeit, Okotourismus

 Reichweite: 10.946
* Interaktionen: 604

* 136 neue Follower konnten generiert werden

www.regensburg-tourismus.gmbh
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1) E-Marketing
Facebook/Instagram

Kampagne:
Video HHoG

e Juni 2022

» Laufzeit 5 Tage
« Zielgruppe: D, Alter 18-65+

» Interessen: Reisen, Freizeit, Kultur, Kulturgeschichte, Kulturerbe,
UNESCO, Freizeit, Okotourismus

* Reichweite: 51.216
* Impressionen: 76.919

* Link-Klicks 2.830

www.regensburg-tourismus.gmbh
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. Regersburg - Unesco Welterbe &
1) E-Marketing e :
Regensburg st eine Stadt mit vidlen leckeren Restaurants. In enesn
hissorch-romantachen Ambiente werden Euch itsienische, griechische,

Facebook/Instagram e ——

Wizstet lhr, dass Regensburg mit 42 romantischen Restaurants auf Platz
10 der romantischsten Stacke Deutschiands liege?

Travedorous hat das Verhaktnis von romentischen Restsurants zur GraSe

der jeweiligen Stadt in Quadratiilometern urttersucht.

Wenn lhr also auf der Suche nach einem perfekten Candle-Light Dinner

K am p ag n e : veich, werdet Ihe in Regensburg auf jeden Fall fundig!

:RTG, Julian Eliot Phatography

Platz 10 der romantischsten Stadte =

* April 2022

« Laufzeit 2 Wochen
» Zielgruppe: GroR3stadte in D, Alter 30-50

» Interessen: Reisen, Freizeit, Kultur, Kulturgeschichte, Kulturerbe,
UNESCO, Freizeit, Okotourismus

* Reichweite: 78.833

* Link-Klicks 728

www.regensburg-tourismus.gmbh
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1) E-Marketing
Facebook/Instagram

Kampagne Ostern 2022: Osterkalender
* April 2022

« Ostergewinnspiel

» zur Leadgenerierung

e 127 neue Leads

www.regensburg-tourismus.gmbh
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1) E-Marketing
Facebook/Instagram

Kampagne Quiztime 2022: Memory
« Marz 2022

+ Gewinnspiel

» zur Leadgenerierung

e 460 neue Leads

www.regensburg-tourismus.gmbh
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1) E-Marketing
Facebook — 1. - 4. Quartal 2022

RegelmalRige Posts / Stories auf Facebook

Facebook Follower (Gefallt mir) Facebook EN
@regensburg.unesco.welterbe Abos und Page Likes
20.000 2.550
19.500
2.500
19.000
18.500 2.450
18.000 2.400
17.500 '
17.000 2.350 I I I
16.500 I I I 2.300
16.000 < < L A > Q /] X < < < <
15.500 \é‘& ga“’% K R v&;}e & \@3’@ & &
. . « 3 9 3 Qv
I S T NN - S S S S X NS
\,b(\o Qéo@ SO O voo;’ @6‘3 @3‘3 4"560 &(60
R © O ® W Likes (=Follower)

www.regensburg-tourismus.gmbh
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1) E-Marketing

Instagram — 1. - 4. Quartal 2022

* RegelméaRige Postings und Stories sowie Teilen von UGC (User generated Content)

Instagram Follower
@regensburgtourismus
3.000
2.500
2.000
1.500
1.000
500
0
\@‘\&& <<<$§§\§bK @%0 & \"(.\\ S vo@%&Q&e&Q} O\&O‘ Qé(p?} '\,e,@‘Q d
& S N

www.regensburg-tourismus.gmbh
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1) E-Marketing
Newsletter B2C

» Beispiel November
« 1789 Empfanger
« 883 Offnungen

«  Offnungsrate von 49,4%

Startseite Kontakt Veranstaltungen Ansprechpartner
Service Presse

Hallo Regensburg
Liebhaber:innen

In vier Wochen ist schon der erste Advent! Langsam
werden die ersten Geschenke gekauft, die
Adventskalender-Auswahl ist schon getroffen und die
Vorbereitungen fur die Regensburger
Weihnachtsmarkte beginnen langsam. Im November
ist bei uns in Regensburg wieder viel geboten und die
Vorweihnachtszeit vergeht wie im Fluge!

Ihre Regensburg Tourismus GmbH

www.regensburg-tourismus.gmbh
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1) E-Marketing
Newsletter B2C

Empfanger (netto 2022/21)

1850
1800

1750

1700
1650
1600
1550
1500

Y \Y
& &
P O

Q
N K v

B Empfanger (netto) 2022 W Empfanger (netto) 2021

www.regensburg-tourismus.gmbh
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2) PR —regelmaldige Aktionen

« TVO-Pressedienst

« UNESCO Newsletter

» Pressemeldungen

 RTG Newsletter (B2B und B2C)

« Veranstaltungstipps: Erlebnis Donau

www.regensburg-tourismus.gmbh
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2) PR: Aktionen, Advertorials,
Veroffentlichungen

* Das Magazin Bayern: Regensburg fiir alle (Dezember/Januar)

e Reisezeit: Kletznbrot und Kripplmarkt (Dezember)

* New Jersey Hills: Tis The Season for a very Bavarian Christmas (Dezember)

* LaProvence: La magie des traditions (Dezember)

e Artmapp: Ein musikalischer Spaziergang durch Regensburg (November)

 Minchner Merkur: 9 Dinge, die Regensburg einzigartig machen (November)

* Rivista Turismo Attualita.it: Regensburg (Oktober)

* Hotelplan Swiss: Fam Trip Bayern (Oktober)

» filter: Regensburg, Straubing & Co: Digitale Zeitreisen durch die Geschichte
(Oktober)

e Parnass Magazin: Ein musikalischer Spaziergang durch Regensburg
(September)

www.regensburg-tourismus.gmbh
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2) PR: Aktionen, Advertorials,
Veroffentlichungen

* Blogimmerschick.de: Regensburg im August (August)

* Anderswo: Kunst- und Handwerkspaziergang (August)

* Welt am Sonntag: First Class — Lieblingsziele im Sommer:
Regensburg‘R‘Leben (August)

* Bayern.Das Magazin: Regensburg R’Leben — UNESCO-Welterbe und die
Region entdecken (Juli)

* Rheinische Post: Regensburg‘R‘Leben (Mai)

* Internationale Donaukonferenz Programmheft: Advertorial (Marz)

* Fachzeitschrift Bus-Fahrt 1+2/2022: Zweifache UNESCO-Welterbestadt
Regensburg (Januar)

www.regensburg-tourismus.gmbh
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2) PR-Kooperationen

Multi-Channel-Marketing-Kampagnen der Bayern Tourismus GmbH:

e Beteiligung in Bayern Tourismus GmbH-Magazin (Juli)

* Dein perfekter Citytrip (Print und Online-Advertorial bei FAZ April/Mai)

* Unterwegs mit Rad und Bahn (Mai)

TV-Kooperationen/Filmdrehs:

* SATlbayern — Mein Bayern erleben: Handwerkspaziergang (August)

* Niederbayern TV: Genussreise durch die Ostbayerischen Stadte -
barrierefrei (November)

e Z/DF-Magazin ,Volle Kanne”: Regensburg und Donau-Panoramaweg
(November)

Kooperation mit Landkreis Regensburg:

* Bloggerreise (Mai)

* Reiseziele Deutschland (April/Mai)

* Advertorials zum Thema Rad (seit Februar)

* weitere Aktionen (Newsletter, Social-Media etc.)

www.regensburg-tourismus.gmbh
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2) PR — weitere Mal3nahmen

* Advertorial-Beileger FOCUS / Bunte
* Kooperation mit Landkreis Kelheim
e Satl-Filmteam in Kooperation mit TVO

* Presse-, Influencer- und Bloggerreisen

www.regensburg-tourismus.gmbh
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1) und 2) Ausblick E-Marketing und PR

fortlaufende Multi-Channel-Marketing-Kampagnen:

« Social Media

+ Google AdWords
* Newsletter

* Podcast

Relaunch Website tourismus.regensburg.de

» Hauptaufbau programmiert November 2022 - Januar 2023
* Projektentwirfe gesichtet: September 2022

* Beginn Konzeption: Juli 2022

* Auswahl aus Top 3: Mai 2022

« Auswahl und Ranking der Agenturen: Marz / April 2022

» Ausschreibung: Feb 2022 bis Marz 2022

www.regensburg-tourismus.gmbh
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3) Deutschland Marketing Leisure

2019:

Marktanteil Inland gesamt: 77,3% an Ubernachtungen

davon ca. Leisure 39% an Gesamtlbernachtungen
durchschnittliche Aufenthaltsdauer gesamt: 1,7 Nachte

2022:

Januar — August 80,5 % an Ubernachtungen, durchschnittliche
Aufenthaltsdauer 1,8 Nachte

Januar - August 2019 = 568.569 Ubernachtungen

Januar - August 2022 = 572.999 Ubernachtungen = 100,78 %

www.regensburg-tourismus.gmbh
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Deutschland-Marketing

* Magazin 2022, Erschienen im Dezember 2021

* Highlight-Broschure (deutsch/englisch)

» Ausflugstipps ab Regensburg (deutsch/englisch)

» Nachdruck ,Auf einen Blick™ in 8 Sprachversionen

« Januar — November 2022: Blatterkatalog TN Deutschland mit Regensburg-Magazin

» Ostbayerische Stadte: Facebook-Aktion fur ausgefallene Messe Hamburg im Méarz

« Entwurf neue Kampagne Regensburg“R“leben mit BauerCom

+ 26.01. Alpentouristik Schafer, Regensburg-Magazin im Einkaufscenter Kassel

» 05.02. Alpentouristik Schafer, Regensburg-Magazin im Einkaufscenter Stuttgart-Esslingen
+ 04.-06.03. Alpentouristik Schafer, Regensburg-Magazin bei Reisemesse Saarbricken

« 09.-13.03. Messe Niurnberg: Regensburg-Magazin liegt am TVO-Stand auf

www.regensburg-tourismus.gmbh
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Marketing Deutschland — Aktionen 2022

* 09.-13.03. Regensburg-Magazin auf der Messe Nurnberg am Includio-Stand

« 11.-13.03. Alpentouristik Schafer, Regensburg-Magazin bei Reisemesse Bamberg
« 14. und 15.03. Marketingstrategiesitzung UNESCO-Welterbestatten in Bremen

« 17.03. Mitgliederversammlung Deutsche Limesstral3e in Pohlheim

« 21.-24.03. Kantinentour in Hessen mit Regenburg-Magazin tber Via Touristik

« 25./26.03. Alpentouristik Schéafer, Regensburg-Magazin im Kaufpark Dresden

* 05.04. Teilnahme am Jahn Regensburg Sponsoren-Preis-Schafkopf

« 12.04. Alpentouristik Schafer, Regensburg-Magazin im Einkaufscenter Gera

« 19.04. Alpentouristik Schafer, Regensburg-Magazin im Kurpfalz-Center Mannheim
« 25.04. Marketinggesprach mit Lkr. Kelheim

« 30.04. - 10.05. Maimarkt Mannheim Uber Ostbayerische Stadte: Regensburg tbernimmt erste Halfte
Personal

www.regensburg-tourismus.gmbh
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Marketing Deutschland Aktionen 2022

* 06.05. Urkundeniibergabe Donaulimes, Einladung Bayerisches Staatsministerium
« 10.05. Touristikertagung Nachhaltigkeit und Digitalisierung im Marinaforum

« 15./16.05. Alpentouristik Schéfer, Regensburg-Magazin im Lohrcenter Koblenz

« 17.-19.05. Vollversammlung UNESCO-Welterbestatten e.V.

« 25.-—29.05. Katholikentag in Stuttgart, Prospektauflage am Stand des Bistums

« 26.05. Alpentouristik Schafer, Regensburg-Magazin in Kulmbach

* 04.-05.06. UNESCO-Welterbefest in Wismar

www.regensburg-tourismus.gmbh
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Marketing Deutschland

UNESCO-Welterbeveranstaltung in Wismar: Frau Ministerprasidentin Schwesig nascht Prinzess-Pralinen

www.regensburg-tourismus.gmbh
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Marketing Deutschland — Aktionen 2022

* Ende Juni: Beginn Akquise Weihnachtsedition

« Ende Juni: Beginn Akquise Altstadtplan Regensburg

* 01.06. Alpentouristik Schafer, Regensburg-Magazin in Schweinfurt
« 02.06. Alpentouristik Schafer, Regensburg-Magazin in Wirzburg

« 14.06. Alpentouristik Schafer, Regensburg-Magazin in Wiesbaden

« 20.-25.06. Eigene Roadshow der RTG in Goslar, Géttingen, Giel3en und Darmstadt (zusatzliche
Werbung mit CityCards)

www.regensburg-tourismus.gmbh
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Marketing Deutschland — Aktionen 2022

* Regensburg-Roadshow in Goslar, Goéttingen, Giel3en und Wiesbaden: GrofRer Andrang am Stand und
reges Interesse, hoher Prospektabsatz, zusatzlich noch Streuung von 17.000 Citycards in den
Stadten

BRI coENSBURG REGION

Wy

- ICH WEISS,
" WAS DU DIESEN
- SOMMER TUN
= WIRST!
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Marketing Deutschland

* im Juli: Akquise Regensburg-Magazin 2023

+ 06.07. Alpentouristik Schafer, Regensburg-Magazin in Bayreuth

« 13.07. Merssesitzung TVO

« 14.07. Bilanztreffen Landkreis Regensburg

« 27.07. Marketingtermin HdBG

« 27.07. Alpentouristik Schéafer, Regensburg-Magazin in Karlsruhe

« 28.07. Alpentouristik Schafer, Regensburg-Magazin in Heilbronn

+ 06.-14.08. Regensburg Magazin 2022 auf dem Gaubodenvolksfest
+ 08.08. Besprechung Tourismuskonzept, Handlungsfeld 2

« 20.08. Marketinggesprach Genesis

www.regensburg-tourismus.gmbh
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Marketing Deutschland

« 30.08.-02.09. Eigene Roadshow RTG in NRW: Mainz (siehe Bild), Koblenz, Kdln, Disseldorf,
zusatzlich 10.000 citycards und

* U-Bahn Citylights in Dortmund

. NOLICH
*{\EWE\\SB\)R\\

Y
L‘% A |

y

‘:‘, 0
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Marketing Deutschland

Printprodukte:

* Winterjournal: Kurz vor Drucklegung
* Magazin 2023: In Arbeit

« Abreil3plan: In Arbeit

« Nachdrucke 16 Highlights: erfolgt

* Musikspaziergang: erschienen

www.regensburg-tourismus.gmbh
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4) Internationale Markte

2019:
Marktanteil Ausland gesamt: 22,7% an Ubernachtungen
durchschnittliche Aufenthaltsdauer gesamt: 1,8 Nachte

Top-Markte: A, USA, NL, IT, UK
Beworbene Markte: A, USA, NL, IT, Tschechien

Inhalt:
Mai: GTM (marktibergreifend)

Osterreich: ganzjahrig: DZT-DB/OBB-Kamagne (B2C) / September: DZT-Roadshow (B2B)
Niederlande: ganzjahrig: Vakantiekompas-Beileger im Lesezirkel und Website-Verlangerung / ganzjahrig
ab Mai/Juni: DZT-German.Local.Culture-Kampagne mit Inhalten inkl. Video auf der Travelplattform
CityZapper, B2C-Newsletter, Post auf DZT-Social Media Kanélen, Facebook Ad Kampagne /

Mai/Juni: B2B-Newsletter mit Banner

Italien: Juni: DZT-Newsletter B2B, Presse und B2C / Oktober: Teilnahme DZT Workshops Mailand und
Turin

www.regensburg-tourismus.gmbh
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4) Internationale Markte

2019:
Marktanteil Ausland gesamt: 22,7% an Ubernachtungen
durchschnittliche Aufenthaltsdauer gesamt: 1,8 Nachte

Inhalt (Fortsetzunq):

Tschechien: ganzjahrig, ab Juni: DZT-German.Local.Culture-Themenkampagne: Ausspielung von Ads-
Kampagnen auf den mit tber 4 Mio. Usern taglich meistbesuchten tschechischen Nachrichtenportal
Seznam.cz, Facebook-Post mit 23.000 Fans, Newsletter mit 5.200 Abonnenten,

DZT-OTC-Kooperation auf turistica.cz mit monatlich 535.000 Unique Visitors,

Juni: DZT- Newsletter Presse- und B2B

USA: ganzjahrig: Bavarian Connection, HHoG, ASTA Travel Guide for Travel Advisors

Jan: DZT-B2B-Webinar

Marz: ETOA Online Workshop B2B / Sept: Signature Spotlight (7.000 Signature Agents B2B) /

Nov: DZT Trade-Beileger in Travel Weekly und Travel Age West (gesamt 58.000 Abonnenten und Online-
Verlangerung (148.000 Kontakte), DZT-German.Local.Culture-Kampagne Online,

Signature Spotlight (7.000 Signature Travel Agents, B2B) / Dez: USTOA (B2B)

China: via HHoG

www.regensburg-tourismus.gmbh
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4) Internationale Markte

Markt Osterreich

2019:

Marktanteil Osterreich: 12,7% an auslandischen Ubernachtungen
durchschnittliche Aufenthaltsdauer Osterreich: 1,5 Nachte
starkster Auslandsmarkt

www.regensburg-tourismus.gmbh
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4) Internationale Markte

DB / OBB-Kampagne

Kooperationspartner: DZT Fokus: B2C

Deutschland 7\

Ubersicht Touchpoints und Zielgruppen in 2020 B ekl

o.o i o e ]
Y

Sihaniy i

s |- SR

0OBB Landingpage am POS Reichweitenaarke AuBenwerbung mit Bahnbezug
Bannerkampagne

Intensive Bewerbung der > Partnerinput und Eventhighlights > Microsite auf germany.travel > 90 City Light Plakate an
Influencer Videos aus 2019, auf www.oebb.at/deutschland als zentraler Content-Hub Bahnhofen
bzw. Erstellung der Videos fiir » Organischer Traffic Ve Bewerbung mit reichweiten- » 25 Groﬂﬂ'échen“(mind. 3m
neNE Pattner (i Parer die » Ansprache von interessierten starker Bannerkampagne. groR) an Bahnhof.en

' Bahnreisenden direkt am POS mit » 1.500 A3 Plakate in S-Bahnen

2019 noch nicht dabei waren wird Dauer: 1 Monat

» Zeitraum: voraussichtlich April/

Y

: : inspirierendem Content.
ein neues Videos erstellt).

(Februar bis Ok‘t{ober) | { | \ Mai 2020 (tbc) )
Y
Fokus auf Young Generation f
(18- bis 29- Jahrige), Fokus auf bahnaffine ZG Fokus auf ZG 30+, Familien

kinderlose Paare

www.regensburg-tourismus.gmbh
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4) Internationale Markte

DB / OBB Kampagne —im Einzelnen:
1) Micro-Influencerkampagne

Content:
* Videoproduktion « Social Media Posts * Instagram Stories
Content-Tausch unterjahrig maglich.

Kanale:
Content Hub: www.traeumweiter.at / OBB: Facebook | Instagram |Youtube / DZT: Facebook | Instagram
|Youtube / Influencer (Instagram) / Earned und Paid Media

geplante Reichweite It. DZT:
#Traumweiter0049: > 2Mio. Video Views / > 10Mio. Bruttokontakte
Micro-Influencerkampagne

Die Microsite www.germany.travel/sparschiene dient als Content Hub zur Ansprache einer Zielgruppe 30+
mit mittlerer bis hoheren Schulbildung, gehobenes bis hohes HHN Einkommen, Paare und Familien,

www.regensburg-tourismus.gmbh
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4) Internationale Markte

DB / OBB Kampagne —im Einzelnen:
2) OBB-Landingpage am POS

Die Landingpage www.oebb.at/deutschland dient als zusétzlicher Content Hub direkt am POS. Fokus auf
bahnaffine Zielgruppe.

- 4 x jahrlich Contenttausch fur Partner

- Organischer Traffic (ca. 15.000 Unique Visitor Per Month UVPM)

Content pro Partner:

 Kurzer Einfuhrungstext zur Destination

« 3 Eventhighlights lhrer Destination per Bild, Uberschrift und Verlinkung
* Bildergalerie bis zu 10 Fotos

* Verlinkung auf Partner Website

 Logoeinbindung

Content-Tausch Anfang Oktober erfolgt, Inhalte: weihnachtliches Regensburg, Kunstspaziergang, Tempo
Tempo, Fuhrungen, Schiffe, etc., Bilder Wintermotive
Weiterer Content-Tausch wurde aufgrund des Lockdowns nicht mehr umgesetzt.

geplante Reichweite It. DZT:
www.oebb.at/deutschland: 180.000 Besucher

www.regensburg-tourismus.gmbh
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4) Internationale Markte

DB / OBB Kampagne —im Einzelnen:
3) reichweitenstarke Banner-Kampagne

Fokus auf Zielgruppe 30+, Familien

- Microsite auf germany.travel als zentraler Content Hub
- Bewerbung mit reichweitenstarker Bannerkampagne

geplante Reichweite It. DZT:
Onlinekampagne: >10 Mio. Impressions / >20.000 Besucher auf
www.germany.travel/sparschiene

Content Sommer: Schlossfestspiele, Schifffahrten, Regensburg und Region

Content-Tausch Anfang Oktober erfolgt
Inhalte: weihnachtliches Regensburg, Kunstspaziergang, Fiilhrungen, Schiffe, etc., Bilder Wintermotive

www.regensburg-tourismus.gmbh
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4) Internationale Markte

DB / OBB Kampagne —im Einzelnen:
4) Auldenwerbung mit Bahnbezug

Fokus auf Zielgruppe 30+, Familien

- City Light Plakate in Wien, Linz und Innsbruck (fur jeden Partner
individuelles Layout) — korreliert mit Deutschland-Kampagne

- Grof3flachen an Bahnhofen

- Dauer : 14 Tage bis 1 Monat (je nach Medium)

geplante Reichweite It. DZT:
OOH: > 45 Mio. Bruttokontakter

www.regensburg-tourismus.gmbh
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4) Internationale Markte

Osterreich Roadshow im September
Kooperationspartner: DZT Fokus: B2B

21./22.09. DZT-Workshop flr Reiseveranstalter in Wien und Salzburg

www.regensburg-tourismus.gmbh
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4) Internationale Markte

Markt USA

20109:

Marktanteil USA: 9 % an auslandischen Ubernachtungen
durchschnittliche Aufenthaltsdauer USA: 2,5 Nachte
zweitstarkster Auslandsmarkt

nur Ubernachtende Gaste werden gewertet, keine Kreuzfahrtgaste

www.regensburg-tourismus.gmbh
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4) Internationale Markte

USA Webinare

18. Januar 22: DZT-Webinar fir Travel Advisors (B2B), 130 Teilnehmer:innen

[UANJ LI Welcome to the UNESCO world
REGENSBURG heritage site of Regensburg

UNESCO-WELTERBE | WORLD HERITAGE

vww.regensburg.de

L5 1 7 e GG | | | VLW T §
\ §iS S 3 ”;;“ ! v""’:": — i = (31 3 ' - e —_
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4) Internationale Markte

USA Webinare

27. April 2022 GNTO Market Insights 2022

Germany

The travel destmat/on

2

www.regensburg-tourismus.gmbh
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4) Internationale Markte

USA PR/Kommunikation

Asta Travel Guide for Travel Advisors (B2B)

REGENSBURG

MEDIEVAL CITY

Daniela Wiese, head of marketing at Regensburg Tounsmus, gves
an insight into 3 pearl of a German aty
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4) Internationale Markte

USA PR/Kommunikation

September und November: DZT-Signature Spotlight =
geschickt an 8.313 Signature Travel Agents, Hegensnwl & Havirian

In 2019, the Bavarian State Government opened its Haus der Bayerischen
Geschichte (Bavarian History Museum), which vividly recounts the last 200 years
of the region’s history. This story also includes locally brewed beer, which

travelers can experience by participating in a beer tasting, brewery tour, brewing
course or simply by visiting a beer garden or one of the traditiocnal taverns.
Other culinary attractions include Bavarian sausages made at the world’s oldest
REGENSB RG e V. sausage kitchen, a mustard-tasting session at the Wurst & Bier store and even a
U sausage seminar. Also, don't miss the Bavarian folk festival known as Dult that is

U A R held twice a year in May and late August/early September.

reger_uburg§
tourismus §

Regensburg is the vividly Bavarian
UNESCO World Heritage Site

Regensburg has been a double UNESCO World Heritage Site since August 2021.
Its first title, bestowed for the city's entire Old Town district back in 2006, was
joined by a second title in 2021 as part of the Danube Limes (Western Segment)
Frontier of the Roman Empire. Regensburg is situated on the banks of the river
Danube, which is why many people visit Regensburg for the first time during a
river cruise. The city can also be accessed via a direct hourly train connection
from Munich airport. New hotels as well as unique boutique hotels in and around
the Old Town promise a pleasant stay. Anyone who has been here once is Regensburg is Jewish
definitely keen to return.

Did you know that Oskar Schindler of Schindier’s List lived in Regensburg after

And Regensburg is so much more N ? s
World War II? The building can be viewed from the outside. Document

It is considered the best-preserved medieval city in Germany. The top English ~Neupfarrplatz provides deeper insights into Jewish history, showcasing

architect, Sir Norman Foster, called Regensburg “one of the most beautiful cities foundations of the eponymous medieval Jewish settlement that once stood here.
in the world.” Tower houses dating back to the former free imperial city add to  An air-raid shelter was built in the heart of the complex during World War II.

the Italian vibe. The surrounding area has a lot to offer, too, whether it is part of

an excursion through the enchanting Danube Gorge to Weltenburg Abbey, or to o e3¢ that the city is a double UNESCO World Heritage Site is actually only

the Walhalla with the Crystal Ship that has about cne million Swarovski crystals - i -
decorated one of 1,000 reasons to visit. Regensburg is a real hidden gem for everyone.

www.regensburg-tourismus.gmbh
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4) Internationale Markte

USA PR/Kommunikation

DZT-Trade Beileger travelweekly und Travel Age West

58.000 Abonnenten und ca. 148.000 online Abonnenten (B2B)

Germany

The travel destination

wowgermanytravel

www.regensburg-tourismus.gmbh

ADVERTORIAL

0 Workd Heritage City on the Danube
et

Regensburg —
A multifaceted UNESCO
World Heritage City

Regensburg has been a double UNESCO World Heritage Site since August 2021. Its first titie, bestowed
for the city's entire Oid Town district back in 2006, was joined by  second title in 2021 as part of the
DanubeLimes (Western Segment) Frontier of the Roman Empire.

REGENSBURG IS ON THE DANUBE
The Danube s often the reason many people first visit Regensburg — by way of a river cruise. The city
also can be accessed via a direct hourly train connection from Munich Airport.

REGENSBURG IS BAVARIAN

In 2019, the Bavarian State G i (Ba listory
Museun). which vividly y 's history. This story Tocally
brewed beer, which travelers can experience by participating in 3 beer tasting, brewery tour, brewing
course or simply by visiting a leafy beer garden or at one of the traditional tavems. Other gustatory
attractions indude Bavarian sausages made at the world's oldest sausage kitchen, a mustard-tasting
session at the Wurst & Bier store and even a sausage seminar. Incidentally, 3 Bavarian folk festival
known as Duft is held twice a year, in May and late August fearly September.

REGENSBURG IS JEWISH

Did you know that Oskar Schindler of Schinder’s List ived in Regensburg after World War |17 View the
actual building. Document Neupfarrplatz provides deeper insights into Jewish history, showcasing
foundations of the eponymous medieval Jewish settlement that once stood here. An air-raid shelter
was built in the heart of the complex during World War Il.

REGENSBURG IS FESTIVE

The annual Schiossfestspiele festival in the courtyard at Thurn & Taxis Palace is well worth a visit.
In December, that same courtyard hosts the Romantic Christmas Market, which ranks among the
world's top 10 Christras markets. The palace is open ta the publicall year round.

Germany 7%

Iermaomeis (s

REGENSBURG IS A YOUNG,
PROSPERING AND COSMOPOLITAN CITY
Sorne 32,000 of its 162,000 inhabitants are stu-
dents, as evidenced by the many cafés and bars
and the dynamic, vibrant atmosphere. Nothing
is more fun than strolling down the narrow
Ianes of the old town and browsing the unique
boutiques. The milliner's shop by the cathedral
(Hutmacher am Dorm) made Johnny Depp’s hat
forthe Aliceii D

business hours, visitors can watch the master
craft one of his hats. Sightseeing and city tours
for solo travelers are always available and afford-
able, coupled with individual walks at one's own
pace, such as the new Handwerksspaziergang
{handaaft walk) or Lauschtour (audio tour).

REGENSBURG IS SO MUCH MORE

For example, it is considered the best-preserved
medieval city in Germany. The top English archi-
tect, Sir Norman Foster, called Regensburg “one
of the most beautiful Gties in the world.” Tower
houses dating back to the former free imperial
city add to the ltalian vibe. The surrounding area
has a lot to offer, too, whether it be as part of
an excursion through the enchanting Danube
Gorge to Weltenburg Abbey, or to the Walhalla
with the Crystal Ship that has about one million
Swarovski crystals installed.

All of the above represents only a few of the
e 3

gem —and a delightful surprise —for everyone.

www.regensburg.us.com
marketing@regensburg de

Palace of Thum & Taxis
©TAT Verwaltung
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4) Internationale Markte

USA online

ab Oktober: DZT-German.Local.Culture-Kampagne
mit Matador (B2B / B2C)

www.regensburg-tourismus.gmbh

4.Souvenir-ready handicrafts in

Regensburg

Regensburg — famously described as

the world” by renowned architect Sir }
the Romans back in 179 AD. In the long
trades have been preserved, which noy
recently established crafts. Wandering
streets, you'll find an abundance of sh
display, including those selling handm
and artfully crafted jewelry.

An especially notable example is the lo
who has made hats for illustrious figu
Pope Benedict XVI. You’ll also find arti
many at the Wurst & Bier store. And if
world of handicrafts, check out the dec
tourist board, during which participan
their own beer, try their hand at produ
pottery course

Regenomrg

1t’s not an easy task to single out a main attraction in Regensburg, a city
with almost 2,000 years of history and a wealth of art and culture,
vibrant Bavarian - [talian ambiance, and a generous spread of
magnificent architecture. An aimless stroll through the UNESCO World
Heritage-listed Old Town is perhaps the best way to discover some of its
highlights. You won’t be able to miss St. Peter’s Cathedral, the only
Gothic Cathedral in Bavaria and a major city landmark, nor the 150 - foot
tall Golden Tower, which hails from the 13th century.

You'll almost certainly end up at the historic Stone Bridge, too, and the
spectacular Thurn and Taxis Palace, which is still inhabited by its
aristocratic family, Visit in winter and you'll get to experience the
convivial romance and fragrant aromas of the city’s Christmas Market,
largely regarded as one of the world's best. How's that for flair? ®
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4) Internationale Markte

USA Prasentationen

1. Méarz: ETOA-Online Workshop, 15 Kontakte

1.— 3. Mai: GTM in Oberammergau / Zugspitze, 25 Kontakte

29. Nov — 3. Dez: USTOA, 20 Kontakte

www.regensburg-tourismus.gmbh
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4) Internationale Markte

USA Study Trips

May: Ask A Concierge, via HHoG

July: Journalist Stephen Regenold, via DZT

Nov: Journalist David de Vross, via DZT

Nov: Virtuoso Chairman event, via Bavarian Connection

Dez: intern Press Trip G7 and Christmas traditions, via bay.TM
Dez: Melanie Hamilton, CNN, via Bavarian Connection

www.regensburg-tourismus.gmbh
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4) Internationale Markte

USA: Historic Highlights of Germany
(HHoG), 17 mittelgrol3e historische Stadte

Zeitraum: ganzjahrig Fokus: B2B
«  HHoG-Website und Social Media Kanale
* Infodienst fur Trade und PR

Q1 2022:

2x JaxFaxWebinar, in Kooperation mit Deutsche Hospitality und Deutsche Bahn + Bewerbung
2x Podcasts Travel Weekly + Bewerbung

1x ETOA NAM

Q2 2022:

1x Influencerreise Ask A Concierge
1x GTM West

2x Trade Visits

1xTravel Massive Event in L.A.

1x Media Tour DZT

www.regensburg-tourismus.gmbh
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4) Internationale Markte

USA: Historic Highlights of Germany
(HHoG)

Q3 2022:
1x Travel Weekly AdvisorGuide + Bewerbung
1x YouTube Kampagne

Q4 2022:

USTOA Annual Conference
GEM byETOA

1x Vlogger-Reise

www.regensburg-tourismus.gmbh
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USA: Bavarian Connection — Regensburg:r%::m::;z;"“

EA

Ay
i

TOP DAY
EXCURSIONS

¢ HIGHLIGHTS
AN HIGHLIGHTS <
M ar k et l ' d at e ()]  Stome Bridge The cidest preserved 5 010l Music ()]  Walhaila, tempie butlc by King
bridge of e kind In Germany M Atig /Sep : Dult Regens- Lawig 110 honoe German hesoes
iIn}versicn of the Oktober- through the ages; It &2 3 Copy of the
()2 StPeters Cathedral: The only ayear) Pantenon (nAthens
*  jun/jul:

‘exampie of French Gothic archisec Bavartan jazz Weekend

**

ture in Bavaria :h‘w‘m 02 Tnmpmmﬂn::‘:ﬁl
Teilnahme und Aktivitaten Diana Gonzalez:  © msmme | =57m= 205

- - = = 0 pembe )
Bavarian Connection-Fact Sheet e Smam T == ;
. . N X cmrs 04 mm:::;‘;:z::m 3
Beispielrouten fur Follow-ups 04 gupmameimy [ e B
()5 Museumof Bavarian Hiswory: : mewmenﬁaggm 05 mmﬁm:;lm %
‘Srate AN What ke S0 QlineTVe : ummwmm found in é

nd unwerstry cloy with ayoung
e style n old ciry walls

Newsletter-Artikel (ca. 40.000 Kontakte)
Préasentationen bei B2B-Veranstaltungen on- und offline (5 each) __
GTM-Briefing
Webinar German VAT
Monthly Update

KNOW THAT

% Regensburg 1s home of the cidest
sausage kizchen In the world, e
‘Wursrachi (Historic Sausage Kiich-
&n) and 2lso te oldes: codeshose
InGermany, the Cafe Prinzess?

Kooperationen:

Tour Radar: B2C-Plattform, Darstellung, Gewinnspiel und Social Media-Aktivitaten
Avanti: Microsite auf dem Avanti-Portal (Gift card, ad, e-blast, PR)

Travel Pulse: B2B-Plattform, exklusive Bayern Landing Page

National Tour Association. Darstellung von Routen auf Portal

(article, e-blast, Teilnahme an Jahreskonferenz)

Signature (Spotlight)

www.regensburg-tourismus.gmbh
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4) Internationale Markte

Mitgliedschaft USTOA

Mitgliedsbeitrag 950,--€

Die USTOA ist die Vereinigung der Top Bei Teilnahme USTOA Annual

Tour Operator in USA. Conference ( alle zwei Jahre) zus&tzlich
Teilnahme- und Reisekosten.

USTOA

www.regensburg-tourismus.gmbh
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4) Internationale Markte

Markt China

20109:

Marktanteil China: 2,9% an auslandischen Ubernachtungen
durchschnittliche Aufenthaltsdauer China: 2,3 Nachte
grof3ter, aufstrebender Weltmarkt

www.regensburg-tourismus.gmbh
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4) Internationale Markte

Historic Highlights of Germany (HHoG)

Zeitraum: ganzjahrig Fokus: B2B
* HHoG-Website, Weibo und Wechat

« Mitarbeiter Oliver Sedlinger im Markt

« Studienreisen

+ DZT-Kooperationen Presse und Trade mit HHoG

www.regensburg-tourismus.gmbh
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4) Internationale Markte
weitere internationale Markte / Europa:

2019:
Marktanteil Niederlande: 7,1% an auslandischen Ubernachtungen
durchschnittliche Aufenthaltsdauer Niederlande: 1,4 Nachte

Marktanteil Italien: 6,3% an auslandischen Ubernachtungen
durchschnittliche Aufenthaltsdauer Italien: 1,6 Nachte

Marktanteil Tschechische Republik: 4,6% an auslandischen
Ubernachtungen

durchschnittliche Aufenthaltsdauer Tschechische Republik: 1,7
Nachte

TOP FIVE Ausland: A, USA, NL, IT, UK

www.regensburg-tourismus.gmbh
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4) Internationale Markte
Niederlande:

» Vakantiekompas-Beileger im Lesezirkel (30.000 Empfanger)
und Website-Verlangerung (80.000 Besucher/Jahr)
Ausspielung ganzjahrig

. UNESCO WERELDERFGOED-
STAD MET

* Inputlieferung DZT-German.Local.Culture-Kampagne
(Social Media, B2C-Newsletter im Nov)
Videodreh im Mai
Ausspielung ab Juni / Juli via City Zapper

* Inputlieferung B2B-Newsletter
Ausspielung Juni / Juli

2022: Niederlandischer Markt stark wachsend,
auf Platz 2 aller auslandischen Markte

Eine dec Welt®, i Schioss der Thum & Taxis oder gleitet mit
berahmte Stararchitekt Sic Norman Foster Regensberg.  der Farstin Gloria, der glitzemden Kristallikanign oder —
Das UNESCO-Welterbe besticht mit seiner 2.000-jah- prinzessin auf der Doneu dahin. Nicht 21 vergessen, eine
rigen Geschichte begnnend mit den Romemn, gilt als  Shoppingtour durch die Boutiquen in den Gasschen der
besterhaltene mittelalterfiche Stadt Devtschlands und  Altstadt. Ein Geheimtipp sind die Schiossfestspisle vom
verspraht mit seinen Geschlechtertirmen, vielen Stra- 15, - 24. Juli 2022, aber such sonst ist im Sommer nahe-

i 20 an jedem

Erfolgskontrolle folgt e e

gleictuaitig bayerisch traditionell. Ein Muss ist sicherfich  Das Beste, in Regensburg ist alles fuflaufig erraichbar.
das neve Museum des Hauses der Bayerischen Ge- Wer dann nach =il der Kultur rediich erschopft ist, dem
schichte, welches die letzten 200 Jahr in Bayern auf sehr  sei eines der traditionellen Restaurants, ein schattiger
anschauiiche Weise Revue passieren lasst {Audioguides,  Biergarten oder aber eines der oben erwahnten Cafés
App sowie Fahrungen in Englisch wnd Deutsch). ans Harz gelegt. Regensburg ist defiitiv eine Reise wert
und die eicheimischen fraven sich auf Caste aus den

Wer sich einmal forstiich fohlen mochte, der besucht das  Niederianden.

Informatie

www.regensburg-tourismus.gmbh
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4) Internationale Markte
Italien:

» Beteiligung B2B Newsletter Mai/Juni 2022
Versandtermin: 18.05.2022, VerteilergroRe: 2170, Offnungsrate: 38,55 %

Inserzione

Patrimonio Unesco & birra

Ratisbona - citta patrimonio UNESCO - &
famosa per i suoi Biergarten, i giardini annessi
alle birrerie dall'atmosfera estremamente
rilassante ed accogliente dove d'estate si pud
gustare una birra gradevolmente fredda
allombra delle fronde di superbi castani.

Un'esperienza autentica e rinfrescante!

Diamo il benvenuto ai tuoi clienti!

® RTG/K. Fouad-Vollmer

www.regensburg-tourismus.gmbh
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4) Internationale Markte
ltalien:

» Beteiligung Presse Newsletter DZT Italien Mai/Juni 2022
Versandtermin: 13.05.2022

Ratisbona: UNESCO al quadrato

Lo scorso luglio 'TUNESCO ha incluso il Limes danubiano nel sito dei “Confini
dell’'lmpero Romano”: un doppio titolo per Regensburg, gia Patrimonio
Mondiale dell’lUmanita dal 2006. La storica Ratisbona, affacciata sul Danubio,
incanta con il suo retaggio di citta commerciale medievale di rango europeo,
oltre 2000 anni di continuita architettonica e piu di 1.000 edifici storici da
conoscere anche con una visita guidata, una gita in battello e la vivacita del
ricco calendario di eventi dell’estate!

www.regensburg-tourismus.gmbh
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4) Internationale Markte
Italien: Webinar

23. Juni 2022 Market Insight Webinar

Vacanze tra amici

Germania @

www.regensburg-tourismus.gmbh
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4) Internationale Markte

Italien: Fach- & Expedienten-Workshop

,Germania. Destinazione vacanze“

Mailand 05.10.2022 und
Turin 06.10.2022

www.regensburg-tourismus.gmbh
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4) Internationale Markte
Tschechien:

Inputlieferung:
» German.Local.Culture-Kampagne online mit Seznam.cz (Ad), B2C-Newsletter, Facebook
« B2B- und Pressenewsletter

* Online-Buchungsportal Turistica.cz, Imageseite

REZNO

Ausspielung Juni / Juli

Erfolgskontrolle folgt

MESTO NA
SEZNAMU
SVETOVEHO
KULTURNIHO
DEDICTVI
UNESCO'S

www.regensburg-tourismus.gmbh
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5) MICE

2019:
Marktanteil MICE gesamt: ca. 19% an Ubernachtungen

Klassische Geschéftsreisen, ebenfalls ca. 19% an Ubernachtungen (nicht beeinflussbar)
Fokus MICE: B2B

Themen:

1) Nachhaltigkeit

2) sichere Events in Regensburg

3) dezentrale, hybride Events inkl. Corona-konforme Rahmenprogramme
4) neue Markte, z.B. Verbande, Deutschland, Europa, Weltweit

Inhalt:

« siehe auch HF 4 www.tourismuskonzept-regensburg.de z.B. Studienreisen, PR und thematische
Schwerpunkte

* in Zusammenarbeit mit HF4 drei Studienreisen: Marz: Regensburg is MICE / Juli:
Verbandelnformationsreise / September: MICE-Networking Abend mit Study Trip

+ digitale GCB-Kampagne (Virtual Venue, Kommunikationskampagne mit Social Media-Take Over und
Newsletter)

« Veranstaltungen in Prasenz:, Mai: Meet Hanse Conzil, Juni: MICE.Dialog, Juli: Branchentreff
Starnberg, August: ICJ MICE Advantage Experience, M&l Forum

* LinkedIN / XING

« Kooperation mit bay.TM, mice.bayern, GCB, EVVC

www.regensburg-tourismus.gmbh



http://www.tourismuskonzept-regensburg.de/

4!\ regensburg z
=% tourismus §

5) MICE
Virtual Conference Venue (GCB)
Meeting Room: Messestand:

B EE——

WELTERBE A
REGENSBURG [P

i,

Vermarktung via GCB

www.regensburg-tourismus.gmbh
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5) MICE

22. Marz: Regensburg is MICE

(in Kooperation mit Handlungsfeld 4 im Tourismuskonzept)

22. Mdrz 2022
15 bis 19 Uhr

.im marinaforum

REGENSBURG

Ausstellung Regensburger Partner:innen
Vortrag Matthias Schultze, Geschéftsfiuhrer
GCB, zur ,,Zukunft von Veranstaltungen®,
Licht- und Technikshow marinaforum
Regensburg

Online-Verlangerung und Vermarktung
Kurzvideo: https://mice-in-
regensburg.de/programme/regensburg-is-
mice.html

Kommunikationskampagnen via GCB folgen

REGENSBURG
IS MICE

- die Zukunft von Veranstaltungen

o im Marinaforum

REGENSBURG

www.regensburg-tourismus.gmbh
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PR

5) MICE

/. April: Innovationstag
Gesundheitswirtschaft in Kooperation mit
Biopark Regensburg

(in Kooperation mit Handlungsfeld 4 im Tourismuskonzept)

Veranstaltung Biopark zum Thema
Gesundheitswirtschaft wird zur Starkung des
MICE-Standorts mit dem Image Biotechnologie
und Gesundheitswirtschaft genutzt.
Online-Verlangerung und Vermarktung
Kurzvideo: https://mice-in-
regensburg.de/programme/regensburg-
biotechnologie-und-gesundheitswirtschaft.html
Kommunikationskampagnen via GCB folgen

REGENSBURG:
BIOTECHNOLOGIE UND
GESUNDHEITSWIRTSCHAFT

eptanz technischer

im marinaforum

REGENSBURG

www.regensburg-tourismus.gmbh
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5) MICE

18. Mai: MICE-Networking Veranstaltung,
Meet Hanse In Hamburg

% receNsBURG R'LEBEN

\'~..‘

v 4 4’; < :.-
www.regensburg-tourismus.gmbh
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15. Juni: MICE.Dialog mice.bayern in
Mlunchen

www.regensburg-tourismus.gmbh
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5) MICE
Produktion Video Kreativ- und

Kulturwirtschaft (in Kooperation mit Handlungsfeld 4 im
Tourismuskonzept)

- LEBEN

BE INNOVATIVE,
BE GREATIVE,
BE UNIQUE!

WELTERBE |
REGENSBURG IR

rrrrrrrrrrr
uuuuuuuuuu

www.regensburg-tourismus.gmbh



regensburg z
=% tourismus &

5) MICE
Oktober - Dezember:

Kommunikationskampagne via GCB / mit
oroduzierten Videos

Social Media-Takeover, GCB-Kanale:
10x Twitter
6X Instagram

5x Newsletter-Teaser
3x Instagram

1x LinkedIn

4x Facebook

4x Facebook

via RTG: LinkedIn / XING / Website

www.regensburg-tourismus.gmbh
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5) MICE
8. —10. Juli: Studienreise
Verbandsinformationsreise Regensburg

www.regensburg-tourismus.gmbh
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5) MICE
3. — 5. August: ICJ MICE Experlence N

Minchen

Die Mission von MICE:

Alles in MICE existiert,
damit Menschen

sich angenehm begegnen
und austauschen kel

www.regensburg-tourismus.gmbh
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5) MICE

N\ == .':"l-‘z.\,
A \ 0 ‘«, 9 =
www.regensburg-tourismus.gmbh
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5) MICE
22. - 24. September: lllerhaus MICE

Networkmg Lounge und Studlenrelse

Rmmsauas RLEBEN

Il LLRI 1AUS

ERFOLG
LEBT DURCH
EIN GUTES
ETZWERK.

"

www.regensburg-tourismus.gmbh
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5) MICE
Meeting- und Eventbarometer Regensburg

www.regensburg-tourismus.gmbh
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5) MICE
PR: mep U2

www.regensburg-tourismus.gmbh

f

RENT A CITY!

Die Begriffe ,dezentral & hybrid”
bekommen In Regensburg eine neue
Bedeutung: Die ganze Stadt wird zur
Buhne - Ihrer Buhne!

Vertellen Sie Prasenzveranstaltun-
gen auf mehrere Locations, solange
Abstandsregaln usw. dies erfordern,
denn Sicherheit geht vor.

Unser Korzept schafft ganz
neue Mag lichketten. .
Tagen mit Eventcharakter - =
sowird die fantastische ’
Welterbestadt zur spektakuldren
Gesamtkulisse und erst recht
danach.

CLEVER TAGEN: NEXT STEP

DIE GANZE STADT
WIRD IHRE BUHNE!

WELTERBE
REGENSBURG

UNESCO-WELTERBE | WORLD HERITAGE

GELEBTE
NACHHALTIGKEIT!

Ausgezeichnet mit dem bayerischen
ADAC-Tourlsmusprels fur ,das ganz
heltliche Nachhaltigkeitskonzept der
MICE-Destination Regensburg”,

+ Green Score Card
m 2ur Bewertung der
Nachhattigkeit
+ Mit nachhaltigen
Partnerunter
Sonderpreis nchmen
Tourismuspreis
Bayern 2019

www.mice-in-regensburg.de
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5) MICE

PR: redaktioneller Text zur Imex

www.regensburg-tourismus.gmbh

DESTINATIONEN

© 20t Rnganabing et Efechacar

Zeitlos angesagt

Kaum aine Stadt, auf dia dia Mataphar von der
obar dia Gagarwart in die Zukunft bessar passt als das baye-
rischa Ragensburg. Einarssits dia riesige Altstadt, die von
1662-1806 Sitz des ,immerwahrandan Ralchstags” war und
heuts UNESCO Weitarba 2. Andararsaits ain modarnar Ta-
gungsstandort, dar sich hybrid und nachhaltig aufstallt und
sich der Fordarung innovativer Cluster varschricban hat.

Hiner daven 2 die Tagungs- und Voramstatungswirtschaft, Dazy
prisentierta sich dia Destination Im Marz unter dom Motto _Re-
gensburg i MICE™ im nausn marinaforum, der nachhaltiy ausge-

tiors In dor Alstadt Intaressante Parspoktven. Die Prasenavaran-
P ch orol
9 ¥
Gruppan besser auftadon und dennicch modarn wernstzen. Geme
speicht man hier von dar ,ganzen Stadt als Bohne™. Zudam kann
loicht In o dightales Format gawechssit warden. Vortada for s,
i sich sicher traffon wollen.

Bn wetteror Zukunfts-Cluster 15t de Gesundhotswetschaft. Mit
dom Bopark Regercburg gehiet dic Stadt 2 den Top 10 der Bio-

AnfangAp il
Heathcare™. Das Gebauds,

m dar

taaberiich gepragten Zentrum. Ken Geringarer 3

das froher dic dos war und dessen De-

Sir Norman Foster nannte Rogensburg ainmal _oine der schiveten
Siadio deor Welt™. Der Kosmopolit mess o= wisen.

Thama auf der Vieranstaitung im Frohjshr wr die varandarta Art
und Waka, wie sich Marschan konftig waffen. Tenor: Die Formate
wrdan ybrider und damit wdsattiger - nicht mobe die physkche
Acratse entschaidat dber Tefnahme odor richt. Neue Aclgruppen

d cbaniak 2B,

wann sie strktoren Resaragein unterlogen, aber trotadem infor-
miart bistbon wollen und mossen.

deenkorstruktion denkmalgeschatat &2, gt sich In Sachen mo-
deena Tochnk und Enargicaffiziens walt vorne.

Hetzan und Kahlon erfolgt autark ober Grundwasser und die Full
HO LED-Wal im groflon \eranstakungsraum ermogiicht sindrnucks-
Neben dor ok

Fvents komnen auch Aftar-Show-Dokumentations Videos arstallt
werdan. Und wer die \eranstaltung im Boro online verdalgt, muss
nicht zaingend aufs Rehmengprogramem verzichten: Digtake Bior.
und Watn-Tastngs und sogar
gerachte wia piifige Lésung.
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5) MICE

PR: CIM zur Imex

RENT A CITY!

Die Begriffe ,dezentral & hybrid" bekom-
men in Regensburg eine neue Bedeutung: Die
ganze Stadt wird zur Biihne - |hrer Biihne!

Verteilen Sie Prasenzveranstaltungen auf
mehrere Locations, solange Abstandsregeln
usw. dies erfordern, denn Sicherheit geht vor.

Tagen mit Eventcharakter - so wird die
fantastische Welterbestadt zur spektaku-
laren Gesamtkulisse und erst recht danach.

WELTERBE
REGENSBURG

UNESCO-WELTERBE | WORLD HERITAGE

DIE GANZE STADTWIRD
IHR BUHNE' clever tagen: next step

ADAC Ausgezeichnet mit
dem bayerischen
ADAC-Tourismuspreis
fiir , das ganzheitliche
Sonderpreis Nachhaltigkeitskonzept
Nachhaltigkeit der MICE-Destination

Tourismuspreis
Bayern 2019 Regensburg”.

www.mice-in-regensburg.de

www.regensburg-tourismus.gmbh
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5) MICE

PR: CIM, ganzseitige Anzeige zum

Sonderpreis, Heft 2

RENT A CITY!

DieBegriffe ,dezentral & hybrid”
bekommen In Regensburg eine
neue Bedeutung: Die ganze Stadt
wird zur Bohne - Ihrer Bahne!
vertellen Sle Prisenzveranstal-
tungen auf mehrere Locations,
sokange Abstandsregeln usw. dies
erfordern, denn Sicherhett geht vor.
Unser Konzept schafft ganz

neue Moglkhketten

Tagen mit Eventcharakter -

50 wird die fantastische
Welterbestadt zur
spektakuliren Gesamtkulisse
und erst recht danach.

WELTERBE
REGENSBURG

UNESCO-WELTERBE | WORLD HERITAGE

GELEBTE
NACHHALTIGKEIT!

Ausgezelchnet mit dem bayerischen
ADACTourkmusprek far das ganz-
hettliche Nachhaltigeltskonzept |
der MICE-Destination
Regensturg”.

+ Green
Score Card
2ur Bewertung
der Nachhaltighelt g
Sonderprels | + Mit nachhultigen
Kachbakighelt  Partnerunter
Bayern 2019 "=hmen
www.mlice-In-regensburg.de

www.regensburg-tourismus.gmbh
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5) MICE
Filter — Sonderheft Locations mit
marinaforum und Hist. Salen

Vom Schiachthof
zum Tagungsjuwel

035 Bygunge AVerantaliingzartnn
marinaforum Begembug bt on l1oe
triedaskmal 2us dam Jahea 1488 1nd kgt
PabinPigaur Altstadt. Es ghtabwatres

diastwavdgrastanerta, 2ol ngar
O 285 dam Jahra 110, Regeestuzs
nanr Greser Nasting-Folat”.

+Taganga, San ram, Events & Koxarte
+ Hachhaltiges Tagaagaantrun b Bayers
+ Wodang funktionale Tagus gstecik

+ dg/tak und lybods Evasts ndghc
+ barrieratrel

ML I AUSSERGEWGHNLICH
SN TAGEN UND FEIERN

Drel Regensburger Top-Locations far Events, die begeistern.

SALZSTADEL THON-DITTMER-PALAIS

ENa drdnack st e Kor nation va hisoartsch et dtise und de- Mt Bkl s Rar vaaubart &5 Faldls e Gasts. Cank sanes

200t medsmer inenarchitaktss. 0as Haus bstet dnen Koefersm- srrige abgexhiosanan Easembias und o 268 Lage an

Taum o Foy e undawel iy ofle S0 den Brice nadXacha-Saal Raoptatr signaet 9chdas Thoe- Dittrear Falds 181 grolia sadidene Var-

i soweh flr " [ an bekdas Karwent-

wigaun EstiphdV orts3gR Empfinga Werichops, Hedusttn und darve befladen sich im 2 Obergaecy oos (bamiaretrober Dugang) und sind
wrdn Zugangh 112 Tagungsn, Vortiags und Prisantatianss basters geelgmet.

Irw Nontake: Regensburg Tourismus GmbH | Prine- Lutwig-SeraBe 9 | 9055 Regensburg | Tel.: +48 941 SI7-1415, W16

Wi mice-in-regensburg g2 Wetw manForumde

www.regensburg-tourismus.gmbh
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LinkedIn / XING-Acount seit Marz
Regensburg Tourismus GmbH (fur MICE)

Stand 28. Dezember 22:
LinkedIn: 351 Follower

XING: 100 Follower

Start auf den Plattformen erst Marz 2021.

www.regensburg-tourismus.gmbh
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5) MICE
Mitgliedschaften MICE

Das German Convention Bureau (GCB) ist die offizielle MICE-Organisation Deutschland. Frau Thiele im
Verwaltungsrat.

Fordernde Mitglieder sind DZT, DB und Lufthansa. Aufsichtsratsvorsitzende Frau Hedorfer,
Geschaftsfuhrerin DZT.

Geschaftsstelle in Frankfurt.

Interessensvertretung, Networking, Studien und Statistiken zum MICE-Markt (oft in Zusammenarbeit mit
dem EVVC), Akademieangebot, Marketingbeteiligungen moglich.

Der Europaische Verband der VeranstaltungsCentren e.V. (EVVC) ist der grof3te Verband der
(deutschsprachigen) Locationbetreiber.

Geschaftsstelle in Frankfurt.

Interessensvertretung, Networking, Studien und Statistiken zum MICE-Markt (oft in Zusammenarbeit mit
dem GCB), Akademieangebot, Marketingbeteiligungen maglich.

Bayern Tourismus Marketing (bay.TM): Kooperation im MICE-Bereich ebenso wie mice.bayern

18.01. EVVC digitale Jahresauftaktveranstaltung

20.01. Bay.TM MICE online

24.03. GCB-Prasenzmeeting Frankfurt der kleinen und mittleren Stadte

27.04. EVVC-Jahreshauptversammlung in Frankfurt

28.04. Vortrag zum Thema Nachhaltigkeit bei Veranstaltungen beim Green Event Day der Prolight&Sound

www.regensburg-tourismus.gmbh
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6) Innenmarketing

Berlcksichtigung von / Kontakt zu wichtigen Interessensgruppen
vor Ort

Inhalt:

* Interessensgruppe Partner:innen und Freunde der RTG: jahrliches Partner:innenevent,
Marketingfrihsticke

* Interessensgruppe MICE-Kooperationspartner:innen: MICE Afterwork-Stammtisch, Info-Email (2x
jahrlich)

* Interessensgruppe Burgerinnen und Birger: Lange Nacht der Tl

* Interessensgruppe Anwohner:innen Marina Quartier: Marina Quartier Fest, Info-Email

* Interessensgruppe direkte Kund:innen der RTG: Kund:innenevent

* Interessensgruppe Botschafter:innen: Botschafter:innen-Wabhl, Botschafter:innen-Jahrestreffen,

www.regensburg-tourismus.gmbh
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6) Innenmarketing
Interessensgruppe MICE-
Kooperationspartner:innen

Info-Email mit Ein- und Ausblick, 31. Juli und 28. Dezember

14. Marz 22: MICE-Afterworkstammtisch ausgefallen, ndchster Stammtisch im Oktober

10. Oktober 22: MICE-Afterworkstammtisch hat stattgefunden

www.regensburg-tourismus.gmbh



PR

6) Innenmarketing

Interessensgruppe Blrgerinnen und
Burger

Lange Nacht der TI

- bearbeitet durch Tourist Information tourismus@regensburg.de —

Dieses Jahr mit Schwerpunktthema Nachhltigkeit am 3. Juli im Rahmen der Regensburger
Nachhaltigkeitswoche.

www.regensburg-tourismus.gmbh
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Interessensgruppe direkte Kund:innen der
RTG

jahrliches Kund:innenevent

- bearbeitet durch Veranstaltungsmanagement marinaforum@regensburg.de

Dieses Jahr zusatzlich Regensburg is MICE, siehe MICE-Marketing

www.regensburg-tourismus.gmbh
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6) Innenmarketing

Interessensgruppe marinaforum-
Anwohner:innen

Marina Quartier Fest
Info-Email

- bearbeitet durch Veranstaltungsmanagement marinaforum@regensburg.de -

www.regensburg-tourismus.gmbh
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6) Innenmarketing

Interessensgruppe Partner:innen und

Freunde der RTG

Partner:innenevent

- bearbeitet durch Veranstaltungsmanagement / Reiseabwicklung reisen@regensburg.de —

Marketingfrihstick:

12. Januar hybrid: Prof. Bauer, Leiter des Bayerischen Zentrums fur Tourismus und Dekan an der
Hochschule Kempten ,Zukunftsszenarien flr den Stadtetourismus mit Blick auf Regensburg® (RTG)

13. April in Prasenz: Thema: Social Media und Twitch (Stadtmarketing)

13. Juli in Prasenz: Virtual Reality fir Unternehmen (Stadtmarketing)

12. Oktober RTG zum Thema Nachhaltigkeitskonzept Bayern Tourismus Marketing (Realizing Progress)

www.regensburg-tourismus.gmbh
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6) Innenmarketing
Interessensgruppe Botschafter:innen

Die Botschafter:innen haben die Aufgabe durch ihre besondere Funktion flir Regensburg als Wirtschafts-
und Veranstaltungsstandort nach auf3en zu bewerben. Die Jury und die Botschafter:innen sind zunéchst
auf 5 Jahre gewahlt.

April: Botschafter:innen-Wahl: keine Vorschlage in 2022

Juli: Botschafter:innen-Jahrestreffen wegen zu geringer Teilnehmer:innenzahl ausgefallen

www.regensburg-tourismus.gmbh



1!\ regensburg z
J~% tourismus §

g) Nachhaltigkeit / Green Deal Regensburg

21. Februar: 1. Netzwerktreffen bei Rehorik 12. April: Exkursion ins Hotel Luise

| r—

A S AN

w
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& "\

www.regensburg-tourismus.gmbh
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8) Nachhaltigkeit / Green Deal Regensburg

28. Juli: Exkursion ins Rubina,
Umweltbildungszentrum 29. September NetzwerkTreffen Novotel

3. November: Netzwerktreffen Jugendherberge - ausgefallen

www.regensburg-tourismus.gmbh
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8) Nachhaltigkeit / Green Deal Regensburg

Termine zur Starkung des Images als nachhaltige Destination:

29. Marz: Netzwerkeln Bay.TM, Vortrag Wiese

30. Mérz - 1. April: HHoG-Design Thinking WS Nachhaltigkeit Thiele / Wiese
5. April: BZT-Podiumsdiskussion Klimaschutz Wiese

5. — 6. April: Zukunftsdialog Nachhaltigkeit Bayer. WiMi, Bay.TM, Thiele

28. April: Prolight und Sound, Green Event Day, Vortrag Wiese

29. April: TourCert Auftakt Lubeck, Podiumsdiskussion Wiese

10. Mai: TVO-Tagung im mf Nachhaltigkeit, Vortrag Wiese

17. — 18. Mai: BZT-Jahrestagung in Regensburg

3. Juli: Lange Nacht der TI im Rahmen der Regensburger Nachhaltigkeitswoche
19. Juli: TourCert-Strategieworkshop, Nachhaltigkeitsbericht

27. Juli: Workshop Stadte zur bayerischen Nachhaltigkeitsstrategie (bay.TM)
18. August: Green Globe-Rezertifizierung

12. September: TourCert internes Audit, Verbesserungsprogramm wird in
Tourismuskonzept eingearbeitet

12. Oktober: Marketingfrihstlick Realizing Progress / Lebensraum- und
Nachhaltigkeitsstrategie Bay. TM

Interviews mit Studierenden

2. November: TourCert externes Audit
29. November: 2. GWO-Audit RTG

www.regensburg-
nachhaltig.de UPDATE
in Kooperation mit
Stadt, englische
Ubersetzung ab 2023
Green Monday in Social
Media, u.a. Nutzung der
vier in Kooperation mit
dem Stadtmarketing
gedrehten Videos
.,Regensburg erl(i)eben
mit Zertifizierung
verstarkte Bewerbung

www.regensburg-tourismus.gmbh
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Tourismuskonzept

siehe Prasentationen Beirat und www.tourismuskonzept-regensburg.de

www.regensburg-tourismus.gmbh
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Struktur in Deutschland

Kooperation B4 Beschreibung B4 Mitgliedsbeitrag / Kosten
Struktur in Deutschland

Die Deutsche Zentrale fUr Tourismus
(GNTB German National Tourism Board)
ist die offizielle Marketingorganisation fur Kein Mitgliedsbeitrag
DZT Deutschland, direkt dem Marketingbeteiligungen gegen
Bundeswirtschaftsministerium unterstellt. Extrakosten méglich.
Verfugt Uber ca. 40
Auslandsvertretungen.

Landesmarketingorganisation Bayern

Tourismus Marketing. Direkt dem Kein Mitgliedsbeitrag

BY.TM bayerischen Staatsministerium fur E;:gigg?:::glgl?;gen gegen
Wirtschaft unterstellt. gren.-
e v Migliedsblrag 24.000.¢

TVO o P Weitere Marketingbeteiligungen gegen

Niederbayern, insgesamt funf

Regionalverbénde in Bayern. Extrakosten moglich.

www.regensburg-tourismus.gmbh
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National !
Mitgliedschaften Deusche Donat
Limesstrasse 2.250
. " - Ostbayerische Stadte 4200}
I m U b er b I I C k Tourismusverband Ostbayern Mitgliedsch 24_DDDE
TVO gesetzte Marketingbeteiligungen 3500
ARGEs Rad (BayGTL.5 Flisse, ...) 2.800;
Bayerische Eisenstrale 501
Arbeitskrels Kanale 500}
Stadtmarketing 300;
5-Flisse-Radweg TVO 3.000,
DTV 2500
International '
Strasse der Kaiser und Kdnige 1_BDDE
Bavarian Promotion Foaol 300}
USTOA 950)
UNESCO 55650,
ETOA 1.750!
Historic Highlights of Germany 15.250,
Bavarian Connection (by. TM) 4_5[}[}5
MICE :
Mitgliedschaft GCB 3.?8[}5
Mitgliedschaft EVVC 1.100,
Mitgliedschaft Marketing Club 25{15
Premium MICE Paket BayTM 1.050,
RTG E
Nachhaltigkeit Green Globe 2.000,
Presseclub 16{15
Skal 150,
marinaforum E
DEHOGAMitgliedsbeirag __________ | . 500!

www.regensburg-tourismus.gmbh
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. KONTAKT
Regensburg Tourismus GmbH

UNSERE STANDORTE 03055 Regensburg

rtg@regensburg.de

AT\

mm?mm
+ Beratung von TOURIST INFORMATION o @  MARINAFORUM REGENSBURG
Besucher:innen RATHAUSPLATZ + Catering & Technik

und Einheimischen

+ Verkauf von Karten
fir Veranstaltungen,
Stadtfiihrungen, OPNV

+ Verkauf von Souvenirs
in der Tl Rathausplatz

+ Vertrieb

III:I:I

TOURISTINFORMATION o o PRINZ-LUDWIG-HOFE
SCHWANENPLATZ + Geschaftsfiihrung
+ Marketing

+ Finanzen/Controlling

+ Veranstaltungsmanagement:
Vertrieb

www.regensburg-tourismus.gmbh



