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MARKETINGSTRATEGIE O wer
INTEGRATION

Deutschland
DZT / DTV / GCB / EVVC

Bay. TM

Ostbayern
TVO
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Die Regensburg Tourismus GmbH macht
Marketing fur den Ubernachtenden Tourismus
mit dem UNESCO-Welterbe im Mittelpunkt.

Ubergeordnet sind die Themen:
NACHHALTIGKEIT — SAISONGLATTUNG - DIGITALISIERUNG

www.regensburg-tourismus.gmbh
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¥ MARKETING

LEISURE-REISEN

DACH

uberwiegend B2C-Marketing /
PR

|
Sinus Milieus

(konservativ-gehobenes,
postmaterielles und adaptiv-
pragmatisches Milieu)

MalRnahmen

im Marketing-Mix
(durchgefiihrte Malnahmen siehe
Marketingaktivititenreport
www._regensburg-tounsmus.gmph)

Ausland international
USA

iberwiegend B2B-Marketing / PR

NL, IT, CZ, (ES via HHoG)

Uberwiegend Online B2C-Marketing /
FR

|
DZT-Themen 2024:
52 UNESCO World Heritage Sites
Feel Good
Kunst, KuIthr und Stadte

MalRnahmen

im Marketing-Mix
(durchgefuhrte Malnahmen siehe
Marketingaktivitatenreport
www.regensburg-tourismus.gmbh)

UNESCO-Welterbe, libernachtender Tourismus,
Nachhaltigkeit, Digitalisierung, Saisongldttung ‘

MICE-REISEN

Tagungen und
Kongresse

B2B-Marketing
{Unternehmen, Agenturen,
Werbénde)/ B2B-PR

Cluster der Stadt /
Verbande

MaBnahmen
im Marketing-Mix
(durchgefiihrte Malinahmen siehe
Marketingaktivititenreport
www._regensburg-tourismus.gmbh)

www.regensburg-tourismus.gmbh
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MARKETING-MIX:

A=

individuelles Reisen (bspw. individuelle Stadtspaziergadnge), Produkte fur Q1
MICE: Nachhaltigkeit, attraktives Rahmenprogramm, Cluster der Stadt

NEUE UND NEUE UND BEWAHRTE NEUE UND BEWAHRTE
BEWAHRTE MARKTE ZIELGRUPPENANSPRACHE THEMEN
z.B. z.B. R . Z'B'I dividualisi

,<angrenzende“ Auslandsmarkte in Europa — weitere Fokussierung auf Sinus Milieus S e(sjonar&ztourtljsmus, Q .'(\j/' uad|S|erung,
Niederlande, Italien, Tschechien, fir den deutschsprachigen Raum, tadt und Land — von beidem das Beste

(HHoG: Spanien) crossmediale Kampagnen, CE: iR heitlich

seit 2021 im Portfolio, Kontakt zu (Gruppen-) Reiseveranstaltern Y] E F_ort uhrung ganz eitliches
USA bleibt Nachhaltigkeitskonzept mit dem UNESCO-

Welterbe im Mittelpunkt, attraktives
Rahmenprogramm (bayerisch, firstlich-
kristallern, aktiv), Cluster der Stadt

MICE: Verbande als weitere Zielgruppe

Die RTG arbeitet auch mit Kooperationen, die den jeweiligen Bereichen zugeordnet sind.

www.regensburg-tourismus.gmbh
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Der RTG stehen hierzu 450.000,-€ far 2024 zur Verfigung.
Hinzu kommen 100.000,-€ fur das Tourismuskonzept,

welches vom Marketing verwaltet wird.

Uber die 100.000,-€ des Tourismuskonzepts entscheidet die
Tourismusbranche, der Beirat.

www.regensburg-tourismus.gmbh



DACH-Marketing
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Ganzjahreskampagne

www.regensburg-tourismus.gmbh

Eetdecken und gueietn

enbﬁ
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Websiten-Aufrufe

« Ganzjahrig werden Suchmaschinenanzeigen und Displayanzeigen geschaltet

» Seitenaufrufe GESAMT: 1. Quartal 2024: 139.478

www.regensburg-tourismus.gmbh
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Marketingaktivitaten in
Deutschland

+ 13.-17.01. Messe CMT Stuttgart Prasentation am Stand der
UNESCO-Welterbestatten e.V.; vom 18. — 21.01. Prospektauflage

« 22.01. Marketinggesprach Hotel Hoferer
+ 26.01. TN-Newsletter, Thema Kulturkick Regensburg

+ 26.-—28.01. Prospektauflage* Reisemesse Dresden tber

Alpentouristik Schafer
+ 29.01. Marketinggespréach Digitalisierungsoffensive Ostbayern
+ 03.-04.02. Prospektauflage* Reisemesse Koblenz tber Alpentouristik Schafer

« *Jeweils Regensburg Magazin 2024

www.regensburg-tourismus.gmbh
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I\/Iarketlngaktlwtaten iIn DACH

07. - 11.02. Reisemesse Hamburg am Stand Ostbayerische Stadte
+ 15.02. Marketinggesprach Regensburger Domspatzen
« 17.-18.02. Prospektauflage* Reisemesse Saarbriicken Uber
Alpentouristik Schéafer
« 22.02. Webinar der DZT Osterreich
+ 26.02. Anzeige TN-Newsletter: Kulturkick
* 26./27.02. Marketingausschuss UNESCO-Welterbestatten e.V. in

Wilhelmshaven
* 05.03. TravMedia Day in Berlin mit 24 Pressekontakten a”15 Minuten
+ *Jeweils Regensburg Magazin 2024

www.regensburg-tourismus.gmbh
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I\/Iarketlngaktlwtaten N DACH

05. - 07.03. ITB Berlin
* 08.-10.03. Prospektauflage Reisemesse Bamberg uber
Alpentouristik Schafer mit Regensburg Magazin 2024 ’
« 14.-18.03. Messe ,,Ferien Wien“ eigener Counter am Stand des 5 )

Tourismusverbandes Ostbayern

* 16.03. Westdeutsche Zeitung Anzeige Raderlebnis mit LRA
+ 20.03. Sponsorenveranstaltung Jahn Regensburg
+ 21.03. Marketingtermin Ostbayerische Stadte — neue Messekraft

+ 26.03. Anzeige TN —Newsletter: Rathauskonzerte

www.regensburg-tourismus.gmbh
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DACH-Marketing

Studienreisen national

« 08.-09.02. C3 CARPE CONNECT COMMUNICATIONS GmbH
Vorbesichtigung Destination Camp 2025/2026

« 13.-15.03. Podcaster Ralf Grabuschnig

www.regensburg-tourismus.gmbh
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Google Analytics:
tourismus.regensburg.de
Gesamtaufrufe 2024: 118.373

Graph der letzten Besuche

2220 — Seitenansichten

1.110 WM‘WMM

www.regensburg-tourismus.gmbh
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tourismus.regensburg.de .
tourismus.regensburg.de/ :

Stadtfuhrungen in Regensburg |

Laufende Online-Kampagnen =r—e..

Sie es mégen. Wir unterstiitzen Sie bein =~ @ tourismus.regensburg.de H
tourismus.regensburg.de/
Ihres Ausflugs und beraten Sie gerne.

far tourismus.regensburg.de g G

Besichtigen Sie als Einzelgast oder in der Gruppe, so wie
lecken Sie jetzt eine Stadtfiihrung und
Anzeige nin Regensburg.

© tourismus.regensburg.de
tourismus. regensburg.de/

Stadtfihrungen in Regensburg |
Spannend und unterhaltsam | Geprifte...

17:26 &

Q  stadtfihrungen regensburg & 2 Q _ stadtfiihrungenregensburg & (3)

Q. regensburg entdecken Y

Besichtigen Sie als Einzelgast oder in der
Sie es mogen. Wir unterstiitzen Sie beim (
Ihres Ausflugs und beraten Sie gerne.

Anzeige

© tourismus.regensburg.de
tourismus.regensburg de/

Anzeige

Anzeige

Anzeige

© lourismusregansourg.de

hitps/Aourismus.regensbueg,de « rundfanrten « flr....

tourismus.regensburg de
tourismus. regensburg de/

tourismus.regensburg.de
(4] e 9

toursmus regensburg de/

Stadtflhrungen in Regensburg |
Spannend und unterhaltsam | Geprifte...

Regensburg Sehenswirdigkeiten -

Stadtfiihrungen in Regensburg |
Regensburg Entdecken

Regensburg Tourismus GmbH | Jetzt
Spannend und unterhaltsam | Geprufte...

Tickets online bestellen )
Besichtigen Sie als Einzelgast oder in der Gruppe, so wie

Sie es mogen, Wir unterstiitzen Sie beim Organisieren
Ihres Ausflugs und beraten Sie gerne.

RegelmaBige Wochenend- oder Abendstaditiuhrungen.
Geniaflen Si Ihre perfekte Tour. Sportiich, gaschichtich
oder architektonisch

Besichtigen Sie als Einzelgast oder in der Gruppe, so wie
Sie es mogen. Wir unterstitzen Sie beim Organisieren
Ihres Ausflugs und beraten Sie gerne

Besichtigen Sie als Einzelgast oder in der Gruppe, 5o wie
Sie es mbgen. Entdecken Sie jetzt eine Stadtfuhrung und
Sehenswirdigkeren in Regensburg,

0 stasungm genstu

[ —
Regensburg Tourismus GmbH | Fihrungen & Rundfshrien

www.regensburg-tourismus.gmbh
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Online-Kampagnen fur
tourismus.regensburg.de

B Impressions Klicks
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Google Analytics:
regensburg-nachhaltig.de
Gesamtaufrufe 2024: 1.073

Graph der letzten Besuche

90 — Seitenansichten

ﬁs M&M
Mo, 1. Jan. Sa., 20. Jan, Da, 8. Feb. Di., 27. Feb. 50, 17. Marz
B B P

www.regensburg-tourismus.gmbh
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PR —regelmaliige Aktionen

* TVO-Pressedienst

* UNESCO Newsletter

* Pressemeldungen

* RTG Newsletter (B2B und B2C)

* Veranstaltungstipps: Erlebnis Donau

www.regensburg-tourismus.gmbh
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PR: Aktionen, Advertorials, Veroffentlichungen

» Barrierefrei erleben (Januar)

* Repecon (Januar)

 Verbandereport 24 (Januar) T+ PR | e
- Onlinemerker.de (Januar) N L B
« Operetta Research Center (Januar) £ :
» Discover Germany (Januar)

* BR24 (Februar)

* Charivari.de (Februar)

*  Omnibusrevue (Februar)

* Regensburger Zeitung (Februar)

* Frauim Leben (Méarz)

* Ostbayern PartnerNet (Marz)

www.regensburg-tourismus.gmbh
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+ stmelf.bayern.de (Marz)

» Mittelbayerische Zeitung (Marz)
TVA (Marz)

* Pregas.de (Méarz)

* Regensburger Zeitung (Marz)

« Beautiful Places (Méarz)

» destinet.de (Marz)

* ingfluencer.de (Marz)

* Sudkurier.de (Méarz)

www.regensburg-tourismus.gmbh
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E-Marketing
Podcast

Seit Veroffentlichung:

e 7.541 Downloads und Streams

REGENSBURG |
PODCAST

www.regensburg-tourismus.gmbh
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E-Marketing 1 NeY
Podcast T et

A

" 4

Kampagne Spotify: Kulturkick 2024
186.219 Impressions auf Spotify

~ REGENSBURG RILEBEN
124.553 RelChwelte FOLGE 33: ROTER HAHN | CULTURE BITES

Ry =

I

. REGENSBURG |R| LEBEN

www.regensburg-tourismus.gmbh
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E-Marketing
Facebook/Instagram _
die UNESCO-Welterbestadt

Kampagne: Erlebe & Entdecke (neuer Instagram-Account) Regensburg

Februar/Méarz 2024

» Laufzeit: 4 Wochen

» Zielgruppe: Deutschland, Alter 18-65+
* Impressionen: 224.258

+  Link-Klicks: 1.662 @vistegarshur
+ CTR:0,74%

www.regensburg-tourismus.gmbh
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E-Marketing
Plattformubergreifend

—acebook/Instagram und Display,
Rich Media

Kampagne: Kulturkick

Regensbung

JETIT ENTRECKEN

+ Laufzeit: 26.02. — 05.03.2024

RELIGHT

* Impressions: 1.644.933
* Clicks: 14.119

www.regensburg-tourismus.gmbh
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E-Marketing
Facebook/Instagram

Kampagne: Stadt & Landkreis Regensburg

April 2024
* Laufzeit: 08.04. -22.04.2024

* Impressions: 276.069
Land
Fluss
Erlebnis  §

www.regensburg-tourismus.gmbh
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E-Marketing
Facebook — 1. Quartal 2024

Regelmallige Posts / Stories auf Facebook

Facebook Follower (Gefallt mir)
@regensburg.unesco.welterbe

23.600
23.580
23.560

23.540
23.520
23.500
23.480
23.460
23.440
23.420
23.400

Januar Februar Marz

www.regensburg-tourismus.gmbh
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E-Marketing
Instagram — 1. Quartal 2024

* RegelméaRige Postings und Stories sowie Teilen von UGC (User generated Content)

Instagram Follower

Instagram Follower ©
@visit.regensburg

@regensburgtourismus

3.080 /00 Hinweis: Aufgrund
3.070 600 technischer
500 Einschrankungen wurde
3.060 400 zum Monat Mérz auf den
3.050 300 neuen Instagram-
3.040 200 Account
3.030 . 100 @visit.regensburg
o . 0/ umgestiegen
Januar Februar Januar Februar Marz

www.regensburg-tourismus.gmbh
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E-Marketing
Newsletter B2C

Beispiel Januar/Februar/Mérz 2024
* 1869 Empfanger
« 977 Offnungen
« Offnungsrate von 52,33 %

Startseite Kontakt Veranstaltungen Ansprechpartner Service Presse

Hallo Regensburg Liebhaber:innen

Das Kulturprogramm in der Domstadt bringt alle Sinne zum Leuchten. Genau das Richtige fur den fri-
schen Start in das neue Jahrl Zum Jahresanfang versorgen wir Sie mit Lichtkunst, Jazz, Musik. Work-
shops und vielen weiteren Events. Lassen Sie sich von insgesamt (iber 40 spannenden Veranstaitun-
gen in der Domstadt inspirieren. Auch das internationale Jazzfestival Sparks & Visions, die internatio-
nale Kurzfilmwoche und das Drumweekend Regensburg erleben 2024 eine Neuauflage. Kulturelles
Glanzstuck im Marz ist das internationale Lichtkunstfestival RE.LIGHT, welches die Regensburger Alt-
stadt zur leuchtenden und begeisternden Erlebnisflache macht. Das etwas andere Gourmet-Festival fiir
alle Foodies CULTURE BITES hat ebenfalls im Marz im Haus der Bayerischen Geschichte Premiere.
Viel SpaR beim kulturellen Start ins neue Jahr!

Ihre Regensburg Tourismus GmbH

www.regensburg-tourismus.gmbh
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E-Marketing Empfinger (netto 2024/2023)

Newsletter B2C
L L

1860
1840
Januar Februar Marz

1820
1800
1780
1760

1740

B Empfanger (netto) 2024  m Empfanger (netto) 2023

www.regensburg-tourismus.gmbh
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Marketingaktivitaten in DACH -
Vorschau

27.04. — 01.05. Maimarkt Mannheim

21. — 23.04. Mitgliederversammlung und Jahrestagung der
UNESCO-Welterbestatten e.V.

Ab Ende Mai: OBB/DB Marketingaktion in Osterreich (Digital und Plakatwerbung)
01. — 02.06. UNESCO-Welterbefest in Volklingen

25. — 28.06. Regensburg-Roadshow in Fulda, Wirzburg,

Augsburg und Ulm

02. — 04.08. Regenshurg-Fest in Berlin/Wittenbergplatz

www.regensburg-tourismus.gmbh



International (fremdsprachig)

USA, NL, IT, CZ
via HHOG: USA, Spanien
via Bavarian Connection: USA

www.regensburg-tourismus.gmbh
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TOP HIGHLIGHT EVENT INTERNATIONAL:

BVDIU- Jahrestagung

28. — 30. Januar 24

A\

YVVVVYY

>

Rahmenprogramm: Stadtfihrung mit Biertasting,
Hutmacher, Cafe Prinzess

Braukurs im Spital am Abend

Ausflug Ostbayern am Vortag

Netzwerktreffen mit levantinischer Kiiche im Novotel
Vortrag Regensburg bei der Jahrestagung
Workshop 1 to 1-Meetings im Rahmen der
Jahrestagung

Teilnahme an der gesamten Jahrestagung

(mitfinanziert durch TVO und Bayern Tourismus Marketing

GmbH)

www.regensburg-tourismus.gmbh
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International:
Historic Highlights of Germany (HHoG)

Marketingaktionen in USA und Spanien
Mitgliedschaften HHoG: ETOA, USTOA, BVDIU

www.regensburg-tourismus.gmbh
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USA
Bavarian Connection

Marketingaktionen
Networking: monatliches Email-Update, vierteljahrliche Online-Info-Treffen der Bavarian Connection

Partner, meist mit einem Gastredner aus USA

www.regensburg-tourismus.gmbh



regensburg z
7= tourismus §

Beieren | Duicsland

UNESCO Werelderfgoed Regensburg

Niederlande

Vakantiekompas:
Advertorial 1/1-Seite Print und Online
Verteilung: u.a. auf Messen und bei Prasentationen

e g xhiesion SA0E d Weit”, 30 beeschnes d Wer sich ST Hrsticn 1ten michie, d bescH s
D

LNESCO Weltede destch i oer 2.000-ftvigen Ge-  Firstn Chra, der gl Ko e -frnesse:
hic teghvme it

] 2o voran cer
Porartix m Scticasal. G
taden SatTiungen und v Spererginge Sr
Hases o g
‘Bayertschen Cemchchie, weiches cie ket 200 Jatve 1 werks. Kanst- und Mesheperisgeng 72 EFRclrgen o
Bape aae se amchasiche Wekse Riwse pamiense Set
otbgues Das Bexie, ! afles 210G errechbat
Her Bndet zuch won Mal bl Seplerber 2023 die tacte-  Hegessturg Ist 1u joder Jabresadt defiy e Reise
chich.bayeriache Larcesusseting Barock 1 Ezyern  wert snd die Evheimiches frasen sk auf Giste aus
w00 Bitmes saee. don Megerencen.

www.regensburg-tourismus.gmbh



Vorschau internationales (fremdsprachiges)
Marketing

Allgemein:
* bay. TM: Bavaria Workshop Lindau (Juni)

» DZT-Bewerbung Weihnachten und Q1 25 (Herbst)
+ DZT: Teilnahme Feel Good (Nachhaltigkeits-)Kampagne (ab Mai)

Niederlande:
* DZT-UNESCO-Thema mit Contentplatzierung im E-Magazin und auf rondreizen.nl (ab Juni/Juli)
* Duitslandmagazin (Herbst)

USA:

 DZT-Feel Good Connected TV-Kampagne (ab Herbst)
DZT-Kunst, Kultur und Stadte-Kampagne (ab Herbst)
DZT-Trade Beileger mit Online-Verlangerung (ab Herbst)
USTOA-conference (Dez)

www.regensburg-tourismus.gmbh




Vorschau internationales (fremdsprachiges)
Marketing

Tschechien:

* DZT-Native Ads Kunst, Kultur und Stadte (ab April)

* DZT-Content-Kampagne Kunst, Kultur und Stadte (ab April/Mai)
* DZT-Native Ads Feel Good (ab September)

* PragMoon (Herbst)

Italien:

DZT-Newsletter-Beitrag B2C
DZT-Newsletter-Beitrag B2B

+ DZT-Newsletter-Beitrag Presse

Spanien:
» DZT-Newsletter exklusiv B2C

+ DZT-Newsletter exklusiv B2B
» DZT-Newsletter-Beitrag Presse

www.regensburg-tourismus.gmbh



MICE-Marketing (Tagungen und Kongresse)

www.regensburg-tourismus.gmbh



regensburg z
7= tourismus §

MICE-Branchentreff Hamburg

1. Februar: Prasentation mit guten Gespréachen
ca. 24 sehr gute, intensive Kontakte, besser als erwartet

www.regensburg-tourismus.gmbh
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MICE-Hub ITB

5. - 7. Marz: Prasentation im neuen MICE-Hub der ITB
zusatzlich zur Prasentation am Bayern-Stand

ca. 30 Kontakte

ITB:

erstmalig Bayerischer Staatsempfang in der Bayerischen Vertretung
mit Ministerin Kaniber

Ministerin Kaniber ganztags am Bayernstand

www.regensburg-tourismus.gmbh
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Meet Germany Bayern Summit
In MUnchen

13. Marz: Prasentation

ca. 95 Teilnehmende

ca. 8 intensivere Gesprache
schlechter als erwartet

www.regensburg-tourismus.gmbh
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Meet Germany Bayern Summit
In Regensburg

15. Méarz: Studienreise / Locationbesichtigung, Stadtfihrung und
Abendessen in Regensburg inkl. Online-Verlangerung

ca. 15 Anmeldungen, nur ca. 8 Veranstaltungsplanerinnen vor Ort
Daher: kostenfreie Teilnahme Meet Germany Summit im nachsten Jahr

www.regensburg-tourismus.gmbh



Regensburg Tourismus — marinaforum

regensburg T tradition goes future
E t Regensburg mit 2.000-jahri- neue, modernst ausgestat-
o u r I s m u s U ger Geschichte ist UNESCO- te Tagungszentrum mari-
Welterh: d Wirtschafts- naforum Regensburg in
und W
ier tri e]

schaftsstadt, fuRléufiger Entfernung zur
ich-

gen ni isgekron-
rakti- tes Na hh lt gk eitskon-
pt pt ma le

Medienkampagnen in Kombination mit =i &=
Tourlsmuskonzept (je mit Onlineverlangerung) .

mep: 1/1-Seite U2
Repecon, Sonderheft Tagen: ¥-Seite Anzeige und 12x Newsletter ab Januar (1x/Monat)

Verbandereport: Serviceguide fir Verbande 2 Seiten, Anzeige und red. Bencht e
Discover Germany-Flugmagazin, 2 Seiten Advertorial s ol DT NOVA
Wochenblatt: %2 Seite im Sonderheft e T ‘ EATIH
Ny A ——auwy RAD/TIONTRIFFf.é;?LTNEZJ;&;sIF:;_‘_h on L olerm & ommen in einer der schansten Stédte d
s — ¥
s
e

www.regensburg-tourismus.gmbh
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Update MICE-Website in deutsch und
englisch, Veroffentlichung im Mal

Eintragung Daten MICE Open Data-Projekt

des GCB erfolgt (DZT-Knowledge Graph)
(eine der ersten Destinationen)

www.regensburg-tourismus.gmbh
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German Convention Bureau (GCB)

Die Geschaftsfihrung, Sabine Thiele, ist Verwaltungsratin im Beirat des GCB.

www.regensburg-tourismus.gmbh
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Europaischer Verband der
VeranstaltungsCentren (EVVC)

www.regensburg-tourismus.gmbh
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Studienreisen MICE

« 22.-23.01. Prof. Stefan Luppold

BWL — Messe-, Kongress- und Eventmanagement
Duale Hochschule Baden-Wirttemberg Ravensburg

« 22.-24.03. MICE-Gewinnerin Ulrike Stockle, Agentur fir nachhaltige
Kommunikation Baden-Baden

www.regensburg-tourismus.gmbh
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Google Analytics:
mice-in-regensburg.de
Gesamtaufrufe 2024: 1.625

Graph der letzten Besuche

170 — Seitenansichten

gs I\I—J\A‘/\/\/\/MM
Ma,, 1. Jan. Sa., 20. Jan. Do, 8. Feb Di., 27. Feb. So., 17. Marz

www.regensburg-tourismus.gmbh
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Crossmediale Kampagne anlasslich 5
Jahre marinaforum Regensburg

* marinaforum: Bewerbung Tagungen und Kongresse, Betriebsfeiern ma""*“f&&!!!!!
etc. und kulturpier46 im regionalen Raum mit crossmedialer L“{ %ﬁf(@ﬂ’%@
Kampagne (Buswerbung, Funkhaus-Werbung, Plakate, Flyer, Social N

Media, MZ, Filter, LED-Wall an der Armin-Wolff-Arena etc.) \\\g A

* Auswertung folgt

mmmmmmmmmmmmmmmmmmmmmmmmmmmmmmmmmmm

www.regensburg-tourismus.gmbh



Vorschau MICE (Tagungen und Kongresse)

imex als TOP-Highlight Event MICE

+ 13.-16. Mai

* mit Teilnahme MICE Impact Lounge am Vorabend in der Bayern Lounge

* Meet Bayern Netzwerktreffen im The Ash (Bayern Tourismus Marketing GmbH)
* gemeinsamer Stand mit Wrzburg

* gemeinsame Berichterstattung in der imex-Ausgabe der mep

GCB:
» 29.—30. April: Netzwerktreffen ,Kleine und mittlere Stadte & Locations” im neuen Kongresshaus
Heidelberg

s 6.—7.Juni: GCB-Mitgliederversammlung in Frankfurt

EVVC:
« 22.-24. September: Teilnahme Managementfachtagung

www.regensburg-tourismus.gmbh




Vorschau MICE (Tagungen und Kongresse)

Herbst: Update des Taqungsfolders und der Fact Sheet (Update MICE Open Data und Website)

Meeting- und Eventbarometer (EITW)
* Juni/Juli: Meeting- und Eventbarometer (Meba) Regensburg mit Deutschlandvergleich
* Herbst: wirtschaftlicher Berechnung zum Meba

Fortfiihrung Medien- und Kommunikationskampagne in Zusammenarbeit mit dem Tourismuskonzept:
* Mai: mep, red. Bericht (siehe imex)

* Mai: Anzeige Locations Bayern

* Mai: Anzeige managerSeminare, Sonderheft Tagen

« ab Juni/Juli: Listicle auf der Website der bay. TM

* Herbst: Anzeige Convention International

*  GCB-Kommunikationskampagne

* und weiteres
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Innenmarketing:
Nachhaltigkeit, Digitalisierung, Saisonglattung
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regensburg z
7= tourismus §

Ausschreibung und
Auswertung einer neuen Full
Service Werbeagentur

fir zwei Jahre mit einem Jahr Verlangerungsoption
ab 1. Marz 2025

Beschluss durch den Aufsichtsrat am 16. Feburar 2024

Agentur b.com

www.regensburg-tourismus.gmbh
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Marketingfruhstuck

10. Januar: Marketingfrihstiick Stadtmarketing

10. April: Marketingfriihstick RTG mit Andreas Koch Jubilaumsvortrag ,25 Jahre

Nachhaltigkeit im Tourismus®.
Andreas Koch war TUI Qualitats- und Nachhaltigkeitsmanager und Mitgriinder von

Futouris
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7= tourismus §

Nachhaltigkeit: Handbuch
,Nachhaltige Destinationsentwicklung

Regensburg“

Basis:
Workshop Bayern Tourismus Marketing / Realizing Progress 2023
Handbuch der Bayern Tourismus Marketing zur ,Nachhaltigen
Destinationsentwicklung in Bayern®
Wozu? @Aﬁ‘}/

: Handbuch fiir Regensburi
BeSt F_)raCtlce / Image . . Entwickelt von ugd mit dgen nachhaltigen Partner:innen
Beispiele aus Regensburg fir die Bayern-Matrix e Regresbisger Nachalighettsoiensive
Grundlage fir erste Mal3nahmen zur Umsetzung im Netzwerk,
gemeinsame Auswahl
Vernetzung mit Strategie der bay. TM, bayerischer Strategie

Handbuch wird in der Branche hochgelobt
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Nachhaltigkeit

21. Marz: Netzwerktreffen der Nachhaltigen Partner:innen im Hotel

Jakob.
Wir danken fur die Einladung

Weitere Informationen zur Nachhaltigkeitsinitiative
https://www.tourismuskonzept-regensburg.de/nachhaltigkeit-im-
tourismus/nachhaltige-destination-regensburg
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PRt
Google Analytics: Unternehmensseite RTG

regensburg-tourismus.gmbh
Gesamtaufrufe 2024: 3.197

Graph der letzten Besuche

300 = Seitenansichten
153 WW
Mo, 1. Jan. Sa., 20. Jan, Do, 8. Feb. Di., 27. Feb. S0, 17. Marz
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Google Analytics:
tourismuskonzept-regensburg.de

Gesamtaufrufe 2024: 898

Graph der letzten Besuche

230 = Seitenansichten
115 AAA—J\/“AA—LAA\‘—-—‘_A’—\‘
Mo, 1. Jan, Sa., 20, Jan, Do, 8. Feb. Di, 27. Feb. So., 17. Mdrz
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Diverse Marketinggesprache
mit Partner:innen

u.a.
Hotel Includio

Holiday Inn Express

NIU Sparrows

Posthotel Regenstauf
Ring Immobilien

Walhalla Hotel Tegernheim

www.regensburg-tourismus.gmbh



Vorschau Innenmarketing

« Jahn-Spieltagspartnerschaft im April

» Digitalisierungsvortrag/-workshop TVO fir die Hotellerie im April

*  MICE-Afterworkstammtische im Juli und Oktober

* Marketingfrihstiicke, u.a. 50. Jubildumsmarketingfrihstiick am 9. Oktober

* Tag der Tourismuswirtschaft (mit Tourismuskonzept)

* Bewerbung Q1 mit kulturkick

* Netzwerktreffen Nachhaltigkeitsoffensive: u.a. Feine Rader/Donau Donkeys mit Radltour zum Hotel am
See

+ Wall/Tree of Sustainability und Umsetzung erster gemeinsam beschlossener Mal3nahmen

» Expertengesprache zum Blauen Engel, Umsetzung soll 2024 kommen

* personliche Marketinggesprache uvm.
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UNSERE STANDORTE

mm?mm
+ Beratung von TOURIST INFORMATION
Besucher:innen RATHAUSPLATZ

und Einheimischen
+ Verkauf von Karten
fir Veranstaltungen,
Stadtfiihrungen, OPNV
+ Verkauf von Souvenirs
in der Tl Rathausplatz

i

TOURIST INFORMATION
SCHWANENPLATZ

www.regensburg-tourismus.gmbh

KONTAKT

Regensburg Tourismus GmbH
Prinz-Ludwig-Stral3e 9

93055 Regensburg
marketing@regensburg.de

MARINAFORUM REGENSBURG
+ Catering & Technik
+ Vertrieb

III:I:I

PRINZ-LUDWIG-HOFE

+ Geschaftsfiihrung

+ Marketing

+ Finanzen/Controlling

+ Veranstaltungsmanagement:
Vertrieb




